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CZESC |
ZLECENIODAWCA

STOWARZYSZENIE KRAJOWA UNIA PRODUCENTOW SOKOW

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow (KUPS) swoimi korzeniami
siega Stowarzyszenia Naukowo — Technicznego Inzynieréw i Technikéw Przemystu
Rolno — Spozywczego (SITSpoz), gdzie zaistniato jako jednostka branzowa w 1993
roku pod nazwg Krajowa Unia Producentéw Sokéw i Napojow Bezalkoholowych
(KUPSINB). Organizacja branzowa wypracowata przez caty okres istnienia,
zrbwnowazong wspotprace producentdéw sokdw i nektarow owocowych i warzywnych
z instytucjami naukowymi, laboratoriami badawczymi, dostawcami po6tproduktéw,
maszyn i opakowan oraz producentami sokéw zageszczonych. Wstgpienie
producentéw zageszczonych sokdéw w struktury Stowarzyszenia zainicjowato proces
uzyskania osobowosci prawnej i rejestracje w kwietniu 2004 roku jako samodzielnej
organizacji branzowej. W czasie wielu lat swojej dziatalnosci Stowarzyszenie byto
inicjatorem dziatan i inicjatyw na rzecz branzy. Do niewatpliwych osiagnie¢ nalezg
m.in.:

e Realizacja projektu ,,Marchewka” - kampania promocyjno — informacyjna
sokéw i nektarbw marchwiowych w Butgarii i Rumunii w 2006, w ramach
mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych na rynkach
wybranych produktéw rolnych”;

e Realizacja pierwszej polskiej edycji programu ,,5 x dziennie warzywa i
owoce” - kampania promocyjno — informacyjna na rynku warzyw, owocow i
sokéw w Polsce rozpoczeta w 2008 roku w ramach mechanizmu ,Wsparcie
dziatah promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktow
rolnych”;

e Realizacja projektu Quali-dJuice (nr 012461) — w ramach 6 programu
ramowego UE;

e wystgpienia do wtadz centralnych w sprawie podatku VAT, czego wynikiem
jest obnizenie podatku VAT z 22 % do 7 % na soki, nektary i napoje owocowe

i warzywne;



modyfikacja ochrony celnej na soki owocowe zageszczone z 0OwOCOW
potudniowych w 2001, 2002, 2003 roku;

uzyskanie prawnej mozliwosci produkcji w Polsce nektaréw klarownych, a
przez to zrébwnanie polskich producentdéw z unijnymi;

podpisanie Umowy z AIJN (Europejskie Stowarzyszenie Sokéw Owocowych)
umozliwiajgcej ttumaczenie na jezyk polski ,Kodeksu Praktyki AIJN”, ktdry jest
uznanym dokumentem technicznym oceny sokdéw i nektarow w krajach Unii
Europejskiej. Dokument ten stat sie podstawg do oceny autentycznosci sokéw
i nektaréw oferowanych na naszym rynku;

zainicjowanie i utworzenie Dobrowolnego Systemu Kontroli (DSK) sokow i
nektarbw w Polsce, kiérego celem jest zapewnienie warunkéw uczciwej
konkurenciji (przestrzeganie ustawy o uczciwej konkurencji, badania rynkowe).
Wiaczenie Dobrowolnego Systemu Kontroli (DSK) sokéw i nektarédw w
struktury EQCS (Europejski System Kontroli Jakosci sokéw i nektarow);

utworzenie Sekcji Zageszczonych Sokéw Owocowych (SK).

Stowarzyszenie KUPS jest cztonkiem krajowych i miedzynarodowych organizaciji

zrzeszajgcych przedstawicieli branzy sokowniczej i napojowej. Wspétpracuje z

organizacjami zajmujacymi sie problematykg jakosciowag sokéw w krajach UE. Na

uwage zastuguje cztonkostwo w nastepujgcych organizacjach:

European Fruit Juice Association (AIJN) / Europejskie Stowarzyszenie Sokdw
Owocowych;

Schutzgemeinschaft der Fruchtsaft — Industrie E.V.(SGF) / Wspdlnota
Ochronna Przemystu Sokowniczego;

European Quality Control System (EQCS) / Europejski System Kontroli
Jakosci;

Rada Gospodarki Zywnosciowej przy Ministrze Rolnictwa i Rozwoju Wsi
(RG2).

W zakres dziatalnosci Stowarzyszenia wchodzi rowniez organizowanie krajowych i

miedzynarodowych sympozjéw oraz konferencji poswieconych szeroko rozumianej

problematyce technologii i techniki produkcji, sprzedazy i marketingu sokoéw,

nektaréw i napojéw z owocow i warzyw w kraju i zagranicg. Spotkania te stanowig



forum wymiany doswiadczen z zakresu sokownictwa - dyskutowane sg problemy
zwigzane z jakos$cia, prezentowane sg nowinki technologiczne, aspekty zywnosciowe
sokéw i napojow owocowych i warzywnych, zmiany w przepisach prawnych i wiele
innych tematéw. Ostatnie krajowe i miedzynarodowe sympozja byty organizowane w
maju 2009 w Zakopanym i w czerwcu 2009 w Krakowie. Referowano i dyskutowano
na nich nad sytuacjg przetwoérstwa owocowo — warzywnego i jego pozycja na rynku
swiatowym w dobie spowolnienia gospodarczego. Starano sie okresli¢ szanse
rozwoju i mozliwosci branzy. Bardzo wysoki poziom organizacyjny i merytoryczny
tych spotkan od wielu lat ugruntowat niekwestionowang pozycje Stowarzyszenia jako
jednego z liderow w branzy spozywcze;.

W ramach organizowanych spotkahn branzowych Stowarzyszenie redaguje materiaty
zawierajgce prezentowane wystgpienia. W czasie kilkunastoletniej dziatalnosci
przygotowano kilkadziesiat biuletynow, ktére rozpowszechniono wsréd cztonkdéw oraz
0sOb zaangazowanych w rozwdj branzy i uczestniczacych w sympozjach i
konferencjach.

Prowadzona jest rowniez strona internetowa  Stowarzyszenia KUPS

(www.kups.org.pl). Jej stata aktualizacja pozwala zainteresowanym osobom na

szybkie zdobycie informacji dotyczacych Stowarzyszenia KUPS i jego dziatalnosci
oraz polskiego rynku sokow i nektarow.

Godne podkreslenia jest zaangazowanie wielu oséb, ktére w ramach pracy
spotecznej podejmujg dziatania na rzecz organizacji, uczestnicza w pracach
zespotdw roboczych, tworzac wartosci, z ktérych korzysta caty przemyst przetwérczy
owocow i warzyw. Wychodzac naprzeciw potrzebom rynku i sytuacji w branzy,
Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow jest inicjatorem utworzenia Grup
Roboczych m.in.:

e Grupy Roboczej ds. Wyrobéw, ktéra opracowata ,Przewodnik dobrej praktyki
produkcyjnej dla przemystu sokowniczego”, majacy stuzyC catej branzy
sokowniczej;

e Grupy Roboczej ds. Prognozowania i Monitoringu, ktéra podejmuje sie
trudnego wypracowania metodologii zbierania i opracowania danych,
docelowo majacych wptynaé na stabilizacje rynku owocow i warzyw dla

przetwdrstwa.



e Grupy Roboczej ds. Promocji, ktéra opracowata folder informacyjny
Stowarzyszenia KUPS dla Dobrowolnego Systemu Kontroli (DSK) sokow i

nektarow.

Na dzien biezacy Stowarzyszenie KUPS liczy okoto 40 cztonkéw, reprezentujgcych
firmy dostarczajace na rynek krajowy okoto 80% sokdéw, nektaréw i napojow

owocowych i warzywnych.

Sekcja Producentéw Zageszczonych Sokoéw Owocowych (SK)

W ramach Krajowej Unii Producentéw Sokéw (KUPS) w grudniu 2008r. powstata
Sekcja Producentéw Zageszczonych Sokow owocowych (SK). Celem dziatania
SK jest konsolidacja branzy oraz szeroko pojete promowanie intereséw producentéw
zageszczonych sokéw owocowych i warzywnych oraz innych potprodukiow do
produkcji sokéw, a w szczegdlnosci:
o Monitoring rynku surowcowego w kraju i na swiecie.
o Wypracowanie wspélnej z producentami owocow i warzyw strategii
rozwoju zaplecza surowcowego dla przemystu sokowniczego.
o Monitoring rynku zageszczonych sokéw owocowych i warzywnych w kraju i
na swiecie.

o Analiza trendéw dystrybucji i spozycia wyrobow gotowych.

DOBROWOLNY SYSTEM KONTROLI sokow i nektarow (DSK)

W ramach Krajowej Unii Producentéw Sokéw (KUPS) w kwietniu 2002r. powstat
Dobrowolny System Kontroli sokéw i nektarow (DSK). Stworzony przez
producentédw sokdéw i nektarow system DSK wychodzi naprzeciw standardom
unijnym, gdzie szczegdllng uwage przywigzuje sie do ,samo-regulacji” w sektorze
artykutow zywnosciowych. Dobrowolny System Kontroli jest wzorowany na
strukturach zachodnioeuropejskich, majgc na wzgledzie przytaczenie sie do
Europejskiego Systemu Kontroli Jakosci Sokéw (EQCS) na warunkach
petnoprawnego, niezaleznego cztonka i partnera w Unii Europejskiej.



Cele DSK

1.

Zapewnienie uczciwej, rownej konkurencji na rynku sokow, nektarow i napojow z
owocow i warzyw.

Ochrona wizerunku polskiego przemystu sokowniczego i jego produktow.

3. Dziatalno$¢ w zakresie upowszechniania, kontrolowania, egzekwowania i

respektowania w produkcji sokéw, nektaréw i napojow aktualnych przepiséw
prawnych oraz dokumentéw technicznych: krajowych i Unii Europejskiej, w tym
Kodeksu Praktyki AlJN.

Ochrona producentdéw surowcéw i wyrobow gotowych przed nieuczciwg
konkurencja wynikajaca z nieprzestrzegania przyjetych przez DSK standardow
jakosciowych.

Tworzenie warunkéw umozliwiajacych wczesne ostrzeganie o wykrywanych
fatszerstwach sokdéw, nektaréw i napojow jako formy ochrony przed nieuczciwg
konkurencja.

Ochrona producentéw przed nieuzasadnionymi atakami dotyczacymi jakosSci
produktéw.

7. Poprawa jakosci sokéw, nektarow i napojéw.

8. Wspdtpraca z urzedowymi instytucjami kontrolnymi i legislacyjnymi w zakresie

(o]

jakosci sokow, nektardéw i napojow.

. Promocja Systemu i jego uczestnikow w srodowiskach producentow, handlowcow

i konsumentow.

Realizacja celow

W ramach prac DSK prowadzona jest kontrola produkcji w zaktadach

czionkdw DSK. Kontrolg objete sg soki i nektary, a w najblizszej przysztosci rowniez

napoje owocowe i warzywne wszystkich producentow, rowniez tych, ktérzy nie sg

cztonkami DSK. W przypadku wykrycia nieprawidtowosci, zafatszowan i innych

dziatan noszacych znamiona nieuczciwych praktyk sg podejmowane dziatania

korygujace, wigcznie z wycofaniem z rynku produktéw niezgodnych.

DSK wspotpracuje z wieloma uznanymi w kraju i zagranicg instytutami i

specjalistycznymi laboratoriami. Zostata nawigzana wspétpraca z panstwowymi

jednostkami kontroli oraz organizacjami konsumenckimi.



Dziatania DSK na przyszios¢

Ambicjg systemu samokontroli przemystowej DSK jest, aby system stat sie
powszechny i objat swoim dziataniem na polskim rynku wiekszos$¢ producentow
sokéw i nektaréw, jak réwniez producentéw napojéw owocowych. Jestesmy otwarci
dla wszystkich firm i organizacji oraz pragniemy upowszechnia¢ idee DSK wsréd

producentéw, dystrybutorow i konsumentdw.



CzZESC I
OFERTA KONKURSOWA

1. PRZEDMIOTEM _ ZAMOWIENIA _JEST _WYKONANIE __USLUGI
POLEGAJACEJ NA:

1.1. Przeprowadzeniu programu promocyjno-informacyjnego opartego na edukacji

skierowanej do uczniéw szkét podstawowych (klasy I-lll) wraz z konkursem dla
chetnych szkoét.

1.2. Przygotowaniu niezbednych materiatéw do przeprowadzenia programu.

1.3. Prowadzenie media relations programu.

1.4. Obstuga strony internetowej programu.

Pelny opis dziatan przewidzianych w programie zostanie udostepniony oferentom,

ktérzy zakwalifikuja sie do Il etapu procedury. ti. do dnia 24.06.2010r. dostarcza do

biura KUPS podpisana klauzule poufnosci (zataczona w czesci IV niniejszego briefu).

2. WARTOSC BUDZETU PROGRAMU DO WYKORZYSTANIA NA DZIALANIA
— rownowarto$¢ w PLN kwoty 333 000,00 PLN netto (kwota maksymalna, w ktérej

zawrze¢ ma sie przygotowanie i przeprowadzenie wszelkich dziatan w ramach
kampanii oraz wynagrodzenie Agencji).

Kwota wynagrodzenia organizacji wdrazajacej (Agencji Reklamowej) zawiera sie w
okreslonej powyzej kwocie budzetu programu i nie moze przekroczy¢ 80 000,00 PLN
netto.

Okres trwania programu: rok szkolny 2010/2011

Okres trwania umowy kontraktu: sierpien 2010 — czerwiec 2011

3. ZALOZENIA PROGRAMU ,,5 PORCJI WARZYW, OWOCOW LUB SOKU”:

TLO:

Jak wynika z badan przeprowadzonych przez IQS Quant Group w kwietniu 2010
roku w ramach | edycji kampanii ,,5 x dziennie warzywa i owoce” dla KUPS:



o Co najmniej 5 razy dziennie owoce i warzywa jada tylko 33% matek i 33%
dzieci.

o Owoce spozywane sag srednio 2 razy dziennie, zarédwno przez matki jak i
dzieci.

o Warzywa jadane sg znacznie rzadziej niz owoce. Srednio raz dziennie jada je
44% matek i 50% dzieci. Co najmniej 3 razy dziennie spozywanie warzyw
deklaruje jedynie 17% badanych matek i 13% dzieci.

Badania dowodza, ze pojawity sie juz tendencje do zmian tych nawykéw pod
wptywem prowadzonych w ramach kampanii ,5 porcji warzyw, owocéw lub soku”
dziatan, ale nadal zauwazamy duzy problem w zakresie wtasciwych postaw Polakdéw

i Zbyt niskie spozycie warzyw, owocéw i sokdéw wsrdd spoteczenstwa.

Jednym 2z najwazniejszych zalecen dotyczacych zdrowia z ostatnich lat jest
wykazanie ochronnej roli diety, bogatej w warzywa i owoce. Sg one zrédiem
naturalnych witamin, kwaséw organicznych, pektyn, btonnika pokarmowego,
substancji mineralnych. Jednak najwazniejszymi sktadnikami warzyw, owocow i
sokéw sg tzw. antyoksydanty. Sg to substancje, m.in. witaminy, ktére walczg z
reaktywnymi wolnymi rodnikami. Chronig organizm przed mikrouszkodzeniami, ktére
mogq zapoczatkowa¢ powazne choroby. Regularne spozywanie pieciu porcji
warzyw, owocéw lub sokdéw dziennie - to naturalny sposéb, by uchroni¢ sie przed
wieloma chorobami oraz zachowa¢ mtodos$¢, kondycje, dobre samopoczucie i

atrakcyjny wyglad na dtugie lata.

Aby zapewni¢ sobie zdrowie trzeba zjada¢ codziennie co najmniej 500 g warzyw i
owocow, rozdzielonych na co najmniej 5 porcji. Porcja to sredniej wielkosci owoc lub
warzywo (np. jabtko, marchewka) lub kilka mniejszych sztuk (np. truskawki,
czeresnie), lub miseczka satatki, a takze sok (ok. 200 ml), czy wskazana wyzej ilosé

owocéw/warzyw mrozonych.

Warzywa, owoce i soki wykazujg korzystne dziatanie, poniewaz zawierajg naturalne
witaminy, sktadniki mineralne oraz btonnik pokarmowy, a takze catg game réznych
substancji bioaktywnych, ktére spetniajg bardzo wazne funkcje w organizmie.
Organizm cziowieka nie potrafi magazynowac niektérych z tych substanciji, dlatego
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powinnismy spozywac niewielkie ilosci warzyw i owocow wielokrotnie w ciggu dnia, a
w sytuacji gdy nie mamy pod reka swiezych warzyw i owocow, porcje zastepowac
sokiem. Dzieki temu organizm przez caty dzien moze korzysta¢ z zawartych w nich
cennych sktadnikéw. Im wieksza bedzie r6znorodnos¢ zjadanych produktow, tym
wiecej potrzebnych sktadnikow otrzyma organizm. Dlatego powinniSmy nauczy¢ sie

podjadac¢ warzywa i owoce oraz pi¢ soki.

Dzieki prowadzonym przez KUPS dziataniom w ramach programu unijnego ,5 x
dziennie warzyw i owoce” sytuacja z roku na rok sie poprawia, jednak nadal istnieje
bardzo duza potrzeba edukacji w zakresie wtasciwej diety w oparciu o warzywa,
owoce i soki. Szczegdlnie tg edukacjg muszg by¢ objete dzieci.

Ogoblnopolski program edukacyjny do szkot jest kontynuacjg dziatan KUPS w
zakresie popularyzacji spozywania warzyw, owocow i sokéw. Jest tez odpowiedzig
na ciggle pojawiajgce sie problemy zwigzane z nieodpowiednig dietg Polakéw i zbyt

niskim poziomem edukacji w tym zakresie, szczegélnie dzieci.

W szkotach prowadzonych jest wiele programdw edukacyjnych promujacych zdrowy
tryb zycia i ksztattowanie wiasciwych nawykdéw, w tym nawykdéw zywieniowych u

dzieci.

Idea programu:
Ogoblnopolski program edukacyjny do szkdt podstawowych, ktérego celem jest
edukacja na temat ksztattowania wtasciwych nawykéw zywieniowych w oparciu o 5

porcji warzyw, owocow lub sokéw dziennie.

CELE:
> Popularyzacja czestszego spozywania warzyw, owocoéw oraz sokéw
owocowych i warzywnych wg zasady 5 porcji dziennie przez dzieci w wieku
szkolnym.
» Promowanie idei spozywania 5 porcji warzyw, owocow i soku dziennie poparte
edukacjg na temat wartosci odzywczych warzyw, owocow i sokéw oraz

sposobie ich ,produkcji”.
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> Ksztaltowanie swiadomosci i wiasciwych nawykéw zywieniowych wsréd dzieci
- wzrost swiadomosci wsrdd dzieci odnosnie zdrowotnych zalet codziennego
spozywania 5 porcji warzyw, owocow i picia sokow.

» Edukacja dotyczaca porcji. Porcjg moze byé owoc, warzywo lub sok (ok. 200

ml).

Czas trwania programu: rok szkolny 2010/2011 (plus okres przygotowania
programu, tj. sierpien 2010)

Organizatorzy: Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokow

Partnerzy: Firma Tymbark (producent sokéw) oraz Firma Tetra Pak (producent
opakowan)

Planowany Partner merytoryczny: Instytut Zywnosci i Zywienia

Planowane Patronaty honorowe: Ministerstwo Zdrowia, Ministerstwo Edukacji

Narodowej oraz Kuratoria O$wiaty w 16 wojewoddztwach.

Grupa celowa:
e dzieci z klas I-11l szkét podstawowych
e nauczyciele koordynujacy, dyrektorzy szkét
e rodzice dzieci
e media, ze szczegdlnym uwzglednieniem dziennikarzy w mediach kobiecych i

opiniotwérczych

Dodatkowe, wazne informacje:

Nalezy zwréci¢ uwage, ze program odpowiada charakterowi programu
spotecznego i w ramach niego nie beda promowane zadne marki produktéw.
Wszelkie dodatkowe informacje (w szczegdblnosci dotyczace kampanii ,5 x dziennie
warzywa i owoce” oraz wynikow prowadzonych w jej ramach badan) udostepniane
beda na indywidualng prosbe w biurze Stowarzyszenia KUPS Agencjom
zakwalifikowanym do Il etapu procedury.

Program realizowany bedzie przy wsparciu finansowym z Funduszu Promociji

Owocow i Warzyw.
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4. OCZEKIWANIA OD AGENCJI:

Agencja powinna w oparciu o przekazany jej w Il etapie konkursu opis programu

przygotowac:

a)

b)

analize programéw edukacyjnych realizowanych w szkotach pod katem
zdrowego stylu zycia,

Spojng kreacje i scenariusze wszelkich materiatéw i elementéw niezbednych
do programu ,5 porcji warzyw, owocdw lub soku” (program do szkét, konkurs
dla chetnych szkét, media relations, strona internetowa).

Budzet, ktéry nalezy przedstawi¢ w formie zestawienia podsumowujgcego
wszystkie dziatania przewidziane w ramach programu ze wskazaniem ich
kosztow rocznych i catkowitych

Szczegotowy kosztorys proponowanych dziatah w podziale na poszczegélne
etapy-lata. Ceny poszczegdélnych dziatan zawarte w kosztorysie kampanii
powinny by¢ kwotami netto. Nalezy udzieli¢ wystarczajgcej ilosci informaciji
dotyczacych dziatan i instrumentdw, ktére bedg wykorzystane do ich realizaciji,
w tym dotyczacych liczby, objetosci i/lub wymiarédw i przewidzianych
jednostkowych kosztow w taki sposéb, aby uzasadni¢ zaproponowany budzet.
Wszystkie dziatania objete programem powinny zawieraé jasny opis skfadu
ré6znych powigzanych kosztow.

Do Oferty dotaczy¢ nalezy wykaz wykonanych, w przeciagu trzech ostatnich
lat, a w przypadku $wiadczeh okresowych Ilub ciagtych rowniez
wykonywanych, ustug odpowiadajgcych swoim rodzajem ustugom
stanowigcym przedmiot procedury (nalezy poda¢ przedmiot, warto$¢, daty
wykonania ustug, odbiorcoéw oraz opis ustugi); Oferent jest obowigzany
zatgczy¢ dokumenty potwierdzajace, ze te ustugi zostaty wykonane nalezycie
(np. referencje); Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na
rynku krocej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienie. Jesli
natomiast oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage
jedynie ostatnie 3 lata.

Do Oferty dotaczy¢ nalezy komplet dokumentdéw okreslonych w pkt.3 czesci lll

niniejszego briefu.

Uwaga! Koszty poszczegolnych dziatan nie moga byé wyzsze od

wskazanych w opisie programu, ktory otrzymaja oferenci zakwalifikowani
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do Il etapu konkursu. Oferte przygotowac¢ nalezy w jezyku polskim, w
kwotach netto, w ztotowkach (PLN).
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CzESC il
PROCEDURA KONKURSOWA

1. W POSTEPOWANIU MOGA WZzZIAC UDZIAL WYKONAWCY,
SPELNIAJACY NASTEPUJACE WARUNKI:

1.1. Posiadajq status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca
2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej;

1.2. Posiadajg uprawnienia do wykonywania okre$lonej dziatalnosci lub czynno$ci,
jezeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien;

1.3. Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie
umowy;

1.4. Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz potencjat techniczny, a takze
dysponujg osobami zdolnymi do wykonania umowy;

1.5. Nie podlegajg wykluczeniu z procedury;

1.6. Posiadajg doswiadczenie w przeprowadzaniu kampanii promocyjno-

informacyjnych i edukacyjnych, skierowanych do szkét/nauczycieli/ucznidw.

2. Z NINIEJSZEJ PROCEDURY WYKLUCZA SIE:

2.1. Oferentéw, ktérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili
szkode nie wykonujac umowy lub wykonujac je nienalezycie, a szkoda ta nie zostata
dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére wykonawca nie
ponosi odpowiedzialnosci; Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje
na rynku krécej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli
natomiast oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie
ostatnie 3 lata.

2.2. Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub, ktérych upadtos¢
ogtoszono, z wyjatkiem Oferentéw, ktdrzy po ogtoszeniu upaditosci zawarli uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje

zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;
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2.3. Oferentow, ktérzy zalegajg z uiszczeniem podatkdéw, optat lub sktadek na
ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne, z wyjatkiem przypadkéw, gdy uzyskali oni
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie, roztozenie na raty zalegtych ptatnosci
lub wstrzymanie w cato$ci wykonania decyzji wkasciwego organu;

2.4. Oferentéw, ktérzy nie spetniajg warunkéw udziatu w postepowaniu, o ktorych
mowa w pkt. 1 czesci lll;

2.5. Oferentdw, ktérzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z
przygotowaniem prowadzonej procedury lub postugiwali sie w celu sporzadzenia
oferty osobami uczestniczacymi w dokonywaniu tych czynno$ci;

2.6. Oferentow, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik
prowadzonego postepowania;

2.7. Oferentéw, ktérzy nie ztozyli (okreslonego w pkt. 3.3. czesci lll) oswiadczenia o
spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu lub dokumentéw potwierdzajacych
spetnianie tych warunkéw lub ztozone dokumenty zawierajg btedy;

2.8. Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

3. ZAMAWIAJACY DOKONA OCENY SPELNIENIA WYMAGAN PRZEZ
WYKONAWCE NA PODSTAWIE NASTEPUJACYCH DOKUMENTOW |
WYKAZOW:

3.1. Opis dziatalnosci firmy, w tym zakres $wiadczonych ustug; Wykaz niezbednych
do wykonania zamoéwienia narzedzi, struktur organizacyjnych i zasobow, jakimi
dysponuje Oferent; Informacji na temat przecietnej liczby zatrudnionych pracownikéw
i liczebnosci personelu kierowniczego, w okresie ostatnich trzech lat, a w przypadku
gdy okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie;

3.2. Wykazu os6b i podmiotéw z danymi teleadresowymi, ktére bedg uczestniczy¢ w
wykonywaniu zamowienia wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych,
doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych do wykonania zaméwienia, a takze
zakresu wykonywanych przez nich czynnosci;

3.3. Podpisanego przez osobe upowazniong do reprezentowania firmy, oswiadczenia
0 spetnieniu warunkow wskazanych w pkt. 1i 2 czesci lll;
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3.4. Aktualnego odpisu z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenia o wpisie
do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawionego nie wczesniej niz 6 miesiecy
przed uptywem terminu sktadania ofert o dopuszczenie do udziatu w procedurze;

3.5. Sprawozdanie finansowe, a jezeli podlega ono badaniu przez biegtego rewidenta
zgodnie z przepisami o rachunkowosci réwniez z opinig odpowiednio o badanym
sprawozdaniu albo jego czesci, a w przypadku Oferentéw nie zobowigzanych do
sporzadzania sprawozdania finansowego innych dokumentéw okreslajacych obroty
oraz zobowigzania i naleznosci - za okres nie dtuzszy niz ostatnie trzy lata obrotowe,
a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - za ten okres;

3.6. Polise, a w przypadku jej braku innego dokumentu potwierdzajgcego, ze Oferent
jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci;

3.7. Aktualnego zaswiadczenia wiasciwego naczelnika urzedu skarbowego oraz
wiasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych lub Kasy Rolniczego
Ubezpieczenia Spotecznego potwierdzajgcych odpowiednio, ze Oferent nie zalega z
optacaniem podatkéw, optat oraz sktadek na ubezpieczenie zdrowotne i spoteczne,
lub zaswiadczen, ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub
roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wiasciwego organu - wystawionych nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem

terminu sktadania ofert;

4. PROCEDURA WYBORU ORGANIZACJI WDRAZAJACEJ:

Procedura wyboru organizacji wdrazajacej bedzie dwuetapowa:

a) W | etapie, zainteresowane Agencje ztozg w biurze KUPS Zgtoszenie
przystgpienia do procedury wyboru organizacji wdrazajgcej programu ,5 porcji
warzyw, owocow lub soku”. Za Zgtoszenie uznaje sie podpisang przez upowaznione
osoby klauzule poufnosci przedstawiong w Czesci IV niniejszego dokumentu. Jej
oryginat nalezy dostarczy¢ do biura KUPS. W przypadku przesyiki pocztowej lub
kurierskiej liczy sie data jej dotarcia do biura KUPS.

Agencjom, ktére w terminie dostarcza podpisang klauzule poufnosci, Stowarzyszenie
KUPS przesle pisemnie informacje o zakwalifikowaniu sie do Il etapu procedury oraz
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szczeg6towy opis ogoélnopolskiego programu dla szkét podstawowych ,5 porcj

warzyw, owocow lub soku” .

b)

W |l etapie Agencje ztozg Oferty, po czym nastapi ich ocena formalna, a
nastepnie merytoryczna. Ocena formalna polega¢ bedzie na ocenie spetnienia
wymogow z pkt 1, 2, 3 czesci lll niniejszego dokumentu. Dokonane to bedzie na
podstawie oceny dokumentéw okreslonych w pkt 4 lit e czesci Il niniejszego
briefu. Oceniona zostanie kompletnos¢, poprawnos$¢ oraz aktualnosé tych
dokumentéow. Oferty, ktére pod wzgledem formalnym ocenione zostang
negatywnie, nie beda oceniane merytorycznie i zostang odrzucone. Oferty,
ktére pod wzgledem formalnym ocenione zostang pozytywnie, poddane zostang
ocenie merytorycznej na podstawie kryteriow C1-C4. Po otworzeniu Ofert i
zapoznaniu sie z nimi i ich ocenie formalnej, Zamawiajacy ustali z Oferentami
zakwalifikowanymi do oceny merytorycznej terminy prezentacji Ofert (w
granicach ustalonych terminarzem przedstawionym w pkt. 6 czesci |ll).
Ostateczna ocena tych Ofert nastgpi po zaprezentowaniu ich przez Oferentow.

Uwaga!!! Zakres dziatan, ktére maja by¢ realizowane, czas i maksymalny koszt

ich przeprowadzenia nie moga odbiega¢ od zawartych w przestanym Agencjom

przez Stowarzyszenie KUPS opisie programu.

Do oceny ofert przyjete zostang nastepujace kryteria:

C1 Doswiadczenie Agencji S5pkt

C2 Jakosc¢ zaprezentowanych rozwigzan kreatywnych 60 pkt

C3 Dopasowanie zaprezentowanych rozwigzan kreatywnych do specyfiki
produktu i grup docelowych 25 pkt

C4 Wynagrodzenie agencji oraz koszty dziatan10 pkt

Razem 100 pkt
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Kryterium C1:

Stowarzyszenie KUPS oceni doswiadczenie Agencji, ktére ztozg w terminie
Zgtoszenie oraz spetnig ww. wymagania formalne. Doswiadczenie ocenione zostanie
na podstawie ztozonego wraz z Ofertag wykazu opisanego w pkt. 4 czesci Il.
Kryterium C1 bedzie rozpatrywane na podstawie informacji podanych przez

Oferentdw przy uwzglednieniu nastepujacych obszarow:

e (Ogoblne doswiadczenie agenciji (C17)

Liczba punktow, ktéra otrzyma wykonawca w tym kryterium zostanie obliczona wg

ponizszego wzoru:

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat jednej kampanii/konkursu
skierowanej do szkot/nauczycieli/ucznidw = 1 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat dwdch kampanii’konkursow
skierowanych do szkoét/nauczycieli/uczniow = 2 pkt

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat trzech Ilub wiecej
kampanii’konkurséw skierowanych do szkoét/nauczycieli/uczniow = 3 pkt

e Doswiadczenie agencji zwigzane z promocjg branzy owocowo-
warzywnej tj. promocja owocoéw lub/oraz warzyw lub/oraz ich

przetworow — w tym sokow (C12)

Liczba punktow, ktéra otrzyma wykonawca w tym kryterium zostanie obliczona wg

ponizszego wzoru:

o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat jednej kampanii reklamowej dla
sektora branzy owocowo-warzywnej = 1 pkt
o zrealizowanie w przeciggu ostatnich trzech lat co najmniej dwdch kampanii

reklamowych dla sektora branzy owocowo-warzywnej = 2 pkt

Liczba punktéw uzyskanych w kryterium C1 obliczona zostanie wg. wzoru:
C1=C11'+C12
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Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ maksymalnie ocene 5 pkt.

Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krocej niz 3 lata,
to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast oferent istnieje na

rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata.

Kryterium C2:
Kryterium C2 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny
punktowej oferty proponowanej przez Oferenta dokonanej przez cztonkéw Komisiji,

uwzgledniajagcej nastepujace obszary:

e Koncepcja graficzna
e Werbalizacja przekazu (zaproponowane hasta, scenariusze materiatéw)

e Innowacyjnosc (oryginalnos¢)

Liczba punktéw, ktorg otrzyma wykonawca w tym kryterium zostanie obliczona wg

ponizszego wzoru:

Suma indywidualnych ocen przyznanych ocenianej ofercie wedle przyjetej
przez Komisje skali

G2 = oo
Liczba cztonkéw Komisji dokonujgcych indywidualnej oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzyma¢ maksymalnie ocene 60 pkt.

Kryterium C3:
Kryterium C3 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny
punktowej Oferty proponowanej przez Oferenta dokonanej przez cztonkéw Komisiji,

uwzgledniajgcej nastepujace obszary:

e Stopien dopasowania zaproponowanych rozwigzan do specyfiki
promowanych produktow i grup docelowych

Liczba punktdw, ktore otrzyma wykonawca w tym kryterium zostanie obliczona

20



Wg ponizszego wzoru:

Suma indywidualnych ocen przyznanych ocenianej ofercie wedle przyjetej
przez Komisje skali
03—

Liczba cztonkéw Komisji dokonujgcych indywidualnej oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ maksymalnie ocene 25 pkt

Kryterium C4:
Kryterium C4 bedzie rozpatrywane na podstawie podanych informacji przez
Oferentdéw przy uwzglednieniu nastepujacych obszarow:

e Wynagrodzenie agencji (koszty wtasne agencji)

Liczba punktow, kiorg otrzyma wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg

ponizszego wzoru:

Minimalne proponowane wynagrodzenie agencji
reklamowej sposrod rozpatrywanych
G = s x 5 pkt

Proponowane wynagrodzenie agencji reklamowej

o Koszt dziatan

Liczba punktow, ktérg otrzyma wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg

ponizszego wzoru:

Minimalne szacowane fgczne koszty dziatan sposréd
rozpatrywanych

G2 = mmmmm e x 5 pkt
Szacowane tgczne koszty dziatan
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Przez szacowane tgczne koszty dziatan rozumieé sie bedzie sume szacowanych
przez agencje dziatan okreslonych w przesytanym Oferentom zakwalifikowanym do Il
etapu konkursu opisie programu, z wytgczeniem kosztéw wtasnych Agencji.

Liczba punktéw uzyskanych w kryterium C4 obliczona zostanie wg wzoru:
C4 =C4" + C42

Najkorzystniejsza oferta moze otrzyma¢ maksymalnie ocene 10 pkt.

Ogolna liczba punktow uzyskanych przez oferte w etapie Il = C1 + C2 +
C3+CA4.

Maksymalnie Oferent moze uzyska¢ 100 punktéw w etapie I

Zwyciezcag w konkursie zostanie Oferent, ktdry uzyska najwyzsza ilos¢ punktéw w |l

etapie.

5. ADRES, NA KTORY NALEZY KIEROWAC OFERTE:

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentéw Sokow

ul. Rakowiecka 36 lok. 340

02-532 Warszawa

Na kopercie nalezy napisac: ,Oferta realizacji ogélnopolskiego programu dla szkét

podstawowych ,5 porcji warzyw, owocéw lub soku”.

6. TERMINARZ DZIALAN:

e Ziozenie Zgtoszen w biurze KUPS (1 egzemplarz pisemny) - do dnia
24.06.2010r. do godz. 16.00

e Weryfikacja ztozonych zgtoszen oraz wytonienie Agencji dopuszczonych do
sktadania Ofert; Rozestanie dopuszczonym do sktadania Ofert Agencjom
odpowiedniej informacji oraz opisu programu ,5 porcji warzyw, owocéw lub

soku” (zakonczenie | etapu) — do 25.06.2010r.
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e Ziozenie Ofert w biurze KUPS (1 egzemplarz w formie papierowej i 3 cyfrowe)
- do 19.07.2010r., do godz.12.00

e Otwarcie kopert z Ofertami - 19.07.2010 godz. 13.00

e Weryfikacja ztozonych Ofert pod katem spetnienia przez Agencje wymogow
formalnych oraz wytonienie Ofert dopuszczonych do oceny merytorycznej —
20-21.07.2010r.

e Prezentacja kreacji/miejsce siedziba KUPS — 22-23.07.2010r.

e Ostateczny wybdér Agenciji (zakonczenie Il etapu) - do 28.07.2010r.

Termin na dostarczenie Zgtoszen mija 24.06.2010r.

7. Zamawiajacy dokona oceny formalnej ztozonych w Il etapie Ofert. Oferty nie
spetniajgce wymogow formalnych, w tym nie zawierajagce wymaganych dokumentéw

lub zawierajgce dokumenty nieaktualne, niepetne lub btedne, Zamawiajacy odrzuci.

8. Szczegétowe informacje moga Panstwo uzyska¢ osobiscie w siedzibie
Zamawiajgcego, telefonicznie lub drogg elekironiczng. Osoba uprawniona do
kontaktéw z Oferentami:

Mikotaj Krauze, (22) 646 44 72, m.krauze@kups.org.pl

9. Wszelkie informacje znajdujace sie w niniejszym Zaproszeniu oraz udostepniane
do wgladu w siedzibie Stowarzyszenia KUPS dane dotyczace kampanii ,5 x dziennie
warzywa i owoce”, przeznaczone sg wytacznie do przygotowania oferty i w zadnym
wypadku nie powinny by¢ wykorzystywane w innym celu, ani udostepniane osobom

nie uczestniczgcym w postepowaniu.

10. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub zmiany jego
warunkéw (np. wydtuzenia termindw okreslonych pkt. 6 czesci Ill), o czym
niezwtocznie poinformuje Oferentéw. Z tytutu odwotania konkursu lub zmiany jego
warunkow, Oferentom nie przystugujg w stosunku do Zamawiajgcego zadne

roszczenia.

23



11. Rozwigzania kreatywne ziozone z ofertami stuzg do oceny potencjatu
kreatywnego agencji. Moga, ale nie musza by¢ wykorzystane w kampanii.
Zamawiajacy moze zada¢ od wytonionego w konkursie Wykonawcy stworzenia

nowej (innej od przetargowej) koncepciji kreatywnej.

12. Prowadzacy konkurs nie zwraca kosztébw przygotowania projektdw
konkursowych.

13. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru Zgtoszen oraz Ofert sg

ostateczne i nieodwotalne.

14. W przypadku odmowy podpisania Umowy lub realizacji Ustugi przez wytonionego
w konkursie Wykonawce Ilub zaistnienia po stronie Wykonawcy czynnikéw
uniemozliwiajgcych podpisanie Umowy lub realizacje Ustugi, Zamawiajacy zastrzega
sobie prawo do wytonienia jako Wykonawcy tego Oferenta, ktéry w etapie Il konkursu

uzyskat kolejng najwyzsza liczbe punktow.

15. Zgtoszenia i Oferty przestane do Stowarzyszenia KUPS w ramach konkursu nie

podlegajg zwrotowi.

16. Umowa na realizacje programu zostanie podpisana z wytonionym w konkursie
Wykonawca po otrzymaniu przez KUPS oficjalnej i ostatecznej decyzji Prezesa
Agenciji Rynku Rolnego (ARR) o przyjeciu programu do realizacji i refundacji.

17. W przypadku nie zaakceptowania programu, badz przesuniecia terminu
ogtoszenia decyzji przez Prezesa ARR, wytonionemu w konkursie Wykonawcy nie
przystuguje w stosunku do Stowarzyszenia KUPS Zadne roszczenie, w
szczegoblnosci roszczenie o zawarcie umowy i zwrot poniesionych naktadéw (w tym

kosztow sporzagdzenia oferty).
18. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od podpisania umowy z

wytonionym w konkursie Wykonawca. Z tego tytutu, Wykonawcy nie przystuguja w

stosunku do Zamawiajacego zadne roszczenia.
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19. W umowie podpisanej z wytonionym w konkursie Wykonawca, Zamawiajacy nie
przewiduje mozliwosci  zaliczkowego rozliczania kosztéw (za  wyjatkiem

uzasadnionych przypadkdw dotyczacych emisji materiatdw reklamowych w mediach).

20. Rozliczenia dotyczace kosztdbw programu prowadzone bedg pomiedzy

Zamawiajgcym a wytonionym w konkursie Wykonawca w PLN.
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CZESC IV

KLAUZULA POUFNOSCI

miejscowos$¢, dnia

zwana dalej Agencjg

Zakres czynnosci:

Prace nad przygotowaniem propozycji konkursowej — przetarg na realizacje kampanii

spotecznej z dofinansowaniem srodkéw unijnych ,5 porcji warzyw, owocow lub soku”.

ZOBOWIAZANIE DO ZACHOWANIA POUFNOSCI

Zwazywszy, ze Agencja zamierza przystgpi¢ do przetargu, o kitérym mowa powyzej i w
zwigzku z tym moze otrzymaé¢ od Stowarzyszenia Krajowa Unia Producentéw Sokow
(KUPS) z siedzibg w Warszawie informacje, mogace zawieraé dane, ktére zgodnie z
przepisami prawa lub wolg KUPS powinny by¢ traktowane jako poufne i tym samym
zabezpieczone przed dostepem o0s6b niepowotanych, Agencja skfada niniejsze

zobowigzanie.
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Informacje — w formie pisemnej lub w jakiejkolwiek innej formie —
udostepnione Agenciji przez KUPS zawierajgce dane poufne (dotyczace w
szczegdblnosci informacji na temat kampanii ,5 x dziennie warzywa i owoce”
oraz programu dla szkét ,,5 porcji warzyw, owocow lub soku”) nalezy uznacé
za Informacje Poufne oraz podlegajgce ograniczonemu wykorzystaniu i

rozpowszechnianiu zgodnie z postanowieniami niniejszego zobowigzania;

W stosunku do Informacji Poufnych, Agencja powinna chroni¢ je przed

ujawnieniem osobom trzecim, w szczegélnosci zas:

utrzymac Informacje Poufne w tajemnicy i chroni¢ je ze starannoscia, z jakg

chroni swoje tajemnice przedsiebiorstwa,

wykorzystywaé Informacje Poufne tylko w celach niezbednych do realizaciji

przedsiewziecia, o ktérym mowa powyzej,

z wyjatkiem celéow okreslonych w poprzednim punkcie, nie kopiowa¢ ani w

inny sposob nie powielag,

ujawnia¢ Informacje Poufne wytgcznie osobom zaangazowanym w realizacje
przedsiewziecia, o ktérym mowa powyzej i zobowigzaé¢ te osoby na pismie do

nieujawniania Informacji Poufnych osobom niepowotanym,

bezzwtocznie powiadomi¢ KUPS z siedzibg w Warszawie o zaistnieniu
okolicznosci, W szczegolnosci, postepowania sadowego lub
administracyjnego, z ktérych wynika obowigzek prawny ujawnienia Informaciji
Poufnych,

bezzwtocznie poinformowaé KUPS z siedzibg w Warszawie o fakcie utraty,
ujawnienia lub powielenia Informacji Poufnej, zarébwno w sposéb

autoryzowany, jak i bez autoryzacji lub niedotrzymaniu poufnosci.
Obowigzek zachowania poufnosci nie dotyczy tych informacji, ktére:

byly znane Agencji przed ich udostepnieniem przez KUPS z siedzibg w
Warszawie, na co istnieje pisemne potwierdzenie, z zastrzezeniem, iz

informacje te nie byty uprzednio uznane za Informacje Poufne,
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b) zostaty upowszechnione, jednakze nie nastgpito to wskutek zaniedbania czy
tez Swiadomego dziatania Agenciji,

c) zostaty zaaprobowane jako informacje do ujawnienia, na podstawie

pisemnego upowaznienia.

4. Agencja bedzie w petni odpowiedzialna za wszelkie szkody wynikajace dla
KUPS 2z siedzibg w Warszawie z tytutu naruszenia zobowigzan
wynikajacych z niniejszego dokumentu.

5. Zakonczenie postepowania przetargowego, o ktérym mowa powyzej nie zwalnia
Agenciji z jej obowigzkow okreslonych w niniejszym zobowigzaniu w stosunku do

Informacji Poufnych, ktére otrzymata od KUPS.

6. Wszelkie materiaty i dokumenty zawierajgce Poufne Informacje, ktére zostaty lub
zostang przekazane Agencji, pozostajg witasnoscia KUPS i podlegaja
natychmiastowemu zwrotowi na jej zadanie, a bez Zzadania bezzwtocznie po

zakohczeniu przetargu.

7. Agencja zobowigzuje sie, iz tre$¢ niniejszego dokumentu zostanie przekazana do
informacji pracownikom Agencji oraz wszelkim osobom zaangazowanym w
realizacje przedsiewziecia, wraz z poinformowaniem tych osdéb o poufnym
charakterze przekazywanych informacji i zobowigzaniu ich do zachowania

poufnosci.

czytelny podpis osoby(6b) upowaznione;j
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