PROJEKT
USTAWA

o funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych"

Art. 1. Ustawa reguluje tworzenie, zadania, zasady finansowania, organizacje

oraz funkcjonowanie funduszy promocji produktow rolno — spozywczych, zwanych

dalej ,funduszami promoc;ji”.

Art. 2. 1. W celu wzrostu spozycia i promocji produktdow rolno — spozywczych

tworzy sie nastepujace fundusze promociji:

1) Fundusz Promocji Mleka i Przetworéw Mlecznych;

2) Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego i Wotowego;

3) Fundusz Promocji Przetworéw Zbozowych;

4) Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw;

5) Fundusz Promocji Miesa Drobiowego i Jaj.

2. Realizujgc cele, o ktérych mowa w ust. 1:

1) Fundusz Promocji Mleka i Przetworéw Mlecznych:

a)

b)

prowadzi dziatania informujgce o jakosci oraz cechach i zaletach mleka i
przetworéw mlecznych,
prowadzi dziatania majgce na celu promocje spozycia mleka Iub

przetworéw mlecznych, w szczegolnosci przez dzieci i mtodziez,

c) wspiera udziat w wystawach i targach zwigzanych z hodowlg bydta

mlecznego, produkcjg lub przetwdrstwem mieka,

d) wspiera prace badawczo — rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci

e)

mleka i przetworow mlecznych oraz wzrost ich spozycia,

prowadzi badania rynkowe dotyczace mleka i przetworéw mlecznych,

f) wspiera dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich

przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych i
roboczych komitetow organizacji miedzynarodowych i instytucji Unii
Europejskiej lub bedacych cztonkami statutowych organéw tych
organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku mleka i przetworéw

mlecznych;



2) Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego i Wotowego:

3)

a)

b)

c)

d)

prowadzi dziatania informujgce o jakosci oraz cechach i zaletach miesa
wieprzowego i wotowego oraz ich przetwordw,

prowadzi dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa wieprzowego
| wotowego oraz ich przetwordw,

wspiera udziat w wystawach i targach zwigzanych z hodowlg bydta
miesnego i s$Swin, produkcjg lub przetworstwem miesa wotowego i
wieprzowego,

wspiera prace badawczo — rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci
miesa wieprzowego i wotowego oraz ich przetworow, a takze wzrost ich
spozycia,

prowadzi badania rynkowe dotyczgce miesa wieprzowego i wotowego oraz
ich przetworéw,

wspiera dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich
przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych i
roboczych komitetdow organizacji miedzynarodowych i instytucji Unii
Europejskiej lub bedacych cztonkami statutowych organéw tych
organizacji, zajmujacych sie problemami rynku miesa wieprzowego i

wotowego;

Fundusz Promocji Przetworéw Zbozowych:

a)

b)

f)

prowadzi dziatania informujgce o jakoséci oraz cechach i zaletach
przetworow zbozowych pochodzgcych z przetworzenia pszenicy, zyta,
jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki, zwanych dalej ,przetworami
zbozowymi”,

prowadzi dziatania majgce na celu promocje spozycia przetworow
zbozowych,

wspiera udziat w wystawach i targach zwigzanych z produkcjg lub
przetworstwem zbéz, o ktérych mowa w lit. a, lub przetworow zbozowych,
wspiera prace badawczo — rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci
zboz, o ktérych mowa w lit. a, oraz przetwordéw zbozowych, a takze wzrost
ich spozycia,

prowadzi badania rynkowe dotyczace przetworéow zbozowych,

wspiera dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich

przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych i



roboczych komitetbw organizacji miedzynarodowych i instytucji Unii
Europejskiej lub bedacych cztonkami statutowych organéw tych
organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku zbdz i przetwordw

zbozowych;

4) Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw:

5)

a)

b)

c)

d)

f)

prowadzi dziatania informujgce o jakosci oraz cechach i zaletach owocéw i
warzyw oraz ich przetwordéw,

prowadzi dziatania majgce na celu promocje spozycia owocow i warzyw
oraz ich przetworéw, w szczegolnosci przez dzieci i mtodziez,

wspiera udziat w wystawach i targach zwigzanych z produkcjg lub
przetwdrstwem owocdw i warzyw oraz ich przetwordw,

wspiera prace badawczo — rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci
owocow i warzyw oraz ich przetworéw, a takze wzrost ich spozycia,
prowadzi badania rynkowe dotyczace owocoéw i warzyw oraz ich
przetworow,

wspiera dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich
przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych i
roboczych komitetbw organizacji miedzynarodowych i instytucji Unii
Europejskiej lub bedacych cztonkami statutowych organéw tych

organizaciji, zajmujacych sie problemami rynku owocéw i warzyw;

Fundusz Promocji Miesa Drobiowego i Jaj:

a)

b)

c)

d)

f)

prowadzi dziatania informujace o jakosci oraz cechach i zaletach jaj i miesa
drobiowego oraz ich przetworow,

prowadzi dziatania majgce na celu promocje spozycia jaj i miesa
drobiowego oraz ich przetwordéw,

wspiera udziat w wystawach i targach zwigzanych z hodowlg drobiu,
produkcjg lub przetwdérstwem jaj i miesa drobiowego oraz ich przetworow,
wspiera prace badawczo — rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci jaj i
miesa drobiowego oraz ich przetworow, a takze wzrost ich spozycia,
prowadzi badania rynkowe dotyczace jaj i miesa drobiowego oraz ich
przetworow,

wspiera dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich
przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych i

roboczych komitetbw organizacji miedzynarodowych i instytucji Unii



Europejskiej lub bedacych cztonkami statutowych organéw tych
organizaciji, zajmujgcych sie problemami rynku miesa drobiowego i jaj.

3. Fundusze promociji, o ktérych mowa w ust. 1, nie sg funduszami celowymi

w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 30 czerwca 2005 r. o finansach publicznych
(Dz. U. Nr 249, poz. 2104 i Nr 169, poz. 1420 oraz z 2006 r. Nr 45, poz. 319 i Nr 104,
poz. 708).

1)

2)

3)

4)

Art. 3. 1. Do wptat na:

Fundusz Promocji Mleka i Przetworéw Mlecznych sg obowigzane podmioty

skupujace mleko w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji

rynku mleka i przetworow mlecznych (Dz. U. z 2005 r. Nr 244, poz. 2081 oraz

z 2006 r. Nr 50, poz. 363) — w wysokosci 0,002 zt od kazdego skupionego

przez nie kilograma mleka;

Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego i Wotowego sg obowigzani:

a) przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju sSwin
— w wysokosci 0,003 zt od skupionego przez nich kilograma zywca
wieprzowego,

b) przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju
bydta — w wysokosci 0,004 zt od skupionego przez nich kilograma zywca
wotowego;

Fundusz Promocji Przetwordw Zbozowych sg obowigzani przedsiebiorcy

prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie wytwarzania przetworow

zbozowych — w wysokosci 0,35 zt za tone skupionego zboza, o ktbrym mowa

w art. 2 ust. 2 pkt 3 lit. a, z przeznaczeniem na przetworzenie;

Fundusz Promocji Owocow i Warzyw sg obowigzani przedsiebiorcy bedacy

podatnikami podatku od towardw i ustug (VAT) w rozumieniu ustawy z dnia 11

marca 2004 r. o podatku od towaréw i ustug (Dz. U. Nr 54, poz. 535, z pézn.

zm.?), ktérzy:

a) wytwarzajg owoce i warzywa — w wysokosci 1 zt od 1000 zt wartoSci
sprzedanych towaréw wedtug cen sprzedazy,

b) skupujg owoce i warzywa od podmiotéw, o ktérych mowa w art. 2 pkt 19
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug w celu ich
przetworzenia lub odsprzedazy — w wysokosci 1 zt od 1000 zt wartosci

skupionych towarow wedtug cen zakupu;



5) Fundusz Promocji Miesa Drobiowego i Jaj sg obowigzani:

a) przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie uboju
drobiu — w wysokosci 0,003 zt od skupionego przez nich kilograma zywego
drobiu,

b) przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie
pakowania jaj — w wysokosci 0,02 zt za 1000 sztuk zapakowanych jaj.

2. Obowigzek wptaty na fundusze promocji powstaje z dniem:

1) wystawienia dowodu ksiegowego potwierdzajgcego zakup towarow — w
przypadku przedsiebiorcow, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1 — 3 oraz pkt 4 lit. b i
pkt 5 lit. a;

2) powstania obowigzku podatkowego zwigzanego ze zbyciem towardw, w
rozumieniu ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug — w
przypadku przedsiebiorcow, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 4 lit. a;

3) powstania obowigzku podatkowego zwigzanego ze zbyciem zapakowanych
jaj, w rozumieniu ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarow i

ustug — w przypadku przedsiebiorcow, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 5 lit. b.

Art. 4. 1. Prezes Agencji Rynku Rolnego, zwanej dalej ,Agencjq”, administruje
srodkami finansowymi funduszy promoc;ji.

2. Do postepowan w sprawach indywidualnych, rozstrzyganych przez Prezesa
Agencji w drodze decyzji administracyjnych, stosuje sie przepisy Kodeksu

postepowania administracyjnego, chyba ze ustawa stanowi inaczej.

Art. 5. 1. Przedsiebiorcy, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1, sg obowigzani:

1) skladaé do Prezesa Agencji deklaracje, w ktorych wykazg wysokos¢
zobowigzania na rzecz funduszu promociji za okresy kwartalne, w terminie do
25 dnia miesigca nastepujacego po kazdym kolejnym kwartale;

2) bez wezwania Prezesa Agencji, do obliczania i dokonywania wptat za okresy
kwartalne w terminie do 25 dnia miesigca nastepujgcego po kwartale, w
ktéorym powstat obowigzek wptaty na rachunek funduszu promocji.

2. Deklaracje, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1, sktada sie na formularzach
opracowanych i udostepnianych przez Agencje, zawierajacych w szczegdlnosci:

1) nazwe, siedzibe i adres albo imie, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres

przedsiebiorcy obowigzanego do wpfat na dany fundusz promocji oraz numer



rejestracyjny w centralnym rejestrze przedsiebiorcéw, o ktorym mowa w art.

22 ust. 1 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i

organizacji niektorych rynkéw rolnych (Dz. U. Nr 42, poz. 386, z pozn. zm.3));

2) okreslenie ilosci lub wartosci towaru, stanowigcych podstawe wptaty;
3) kwote nalezng z tytutu wptaty na fundusz promocji za dany kwartat.

3. Do wptat oraz przedsiebiorcow, o ktérych mowa w art. 3, stosuje sie
odpowiednio przepisy dziatu Ill i VI ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja
podatkowa (Dz. U. z 2005 r. Nr 8, poz. 60, z pozn. zm.‘”).

4. Uprawnienia organow podatkowych okreslone w ustawie, o ktérej mowa w
ust. 3, przystuguja:

1) Prezesowi Agenciji jako organowi pierwszej instanciji;
2) ministrowi wtasciwemu do spraw rynkéw rolnych jako organowi
odwotawczemu od decyzji Prezesa Agencji.

5. Do egzekucji naleznosci, o ktorych mowa w art. 3 ust. 1, stosuje sie

przepisy o postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Art. 6. 1. Srodki finansowe funduszy promocji sga gromadzone na
wyodrebnionych dla poszczegdlnych funduszy promociji rachunkach Agenciji.
2. Dochodami funduszy promocji sa:
1) wpfaty, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1;
2) odsetki bankowe od $rodkow pienieznych gromadzonych na rachunku
biezacym danego funduszu promociji oraz z tytutu oprocentowania lokat;
3) darowizny, zapisy, dotacje.
3. Srodki finansowe funduszy promociji s $rodkami publicznymi w rozumieniu

ustawy z dnia 30 czerwca 2005 r. o finansach publicznych.

Art. 7. 1. Gospodarka finansowa poszczegoélnych funduszy promocji jest
prowadzona na podstawie:
1) zasad gospodarowania srodkami finansowymi funduszu promoc;ji;
2) planu finansowego funduszu promociji.
2. W zasadach gospodarowania srodkami finansowymi funduszu promocji
okresla sie:
1) sposdb sporzadzania planu finansowego, uwzgledniajacy cele realizowane

przez fundusz promocji oraz zakres informac;ji, o ktérych mowa w ust. 4;



2) wyrazong procentowo wysokos¢ pomocy finansowej na realizacje zadan
okreslonych w planie finansowym funduszu promoc;ji.
3. Wysokos¢ pomocy finansowej na realizacje zadan okreslonych w art. 2 ust.
2 pkt 1 lit. f, pkt 2 lit. f, pkt 3 lit. f, pkt 4 lit. f oraz pkt 5 lit. f, nie moze przekroczy¢ 5%
maksymalnej kwoty srodkéw finansowych przeznaczonych na realizacje wszystkich
zadan funduszu promocji w danym roku finansowym.
4. W planie finansowym funduszu promocji okresla sie:
1) stan funduszu promocji na poczatek i na koniec roku, obejmujacy srodki
finansowe, naleznosci i zobowigzania,;
2) dochody, w tym dochody wiasne;
3) zadania realizowane w danym roku finansowym;
4) maksymalng kwote $rodkéw finansowych przeznaczonych na realizacje
poszczegolnych zadan.
5. Rokiem finansowym funduszy promocji jest rok kalendarzowy.
6. Plany finansowe funduszy promocji sg uchwalane na kazdy rok finansowy,
nie poézniej niz do dnia 30 listopada roku poprzedzajgcego dany rok finansowy.
7. Rok finansowy funduszy promoc;ji jest zamykany:
1) sprawozdaniem finansowym sporzadzanym nie pozniej niz do ostatniego dnia
drugiego miesigca nastepujgcego po zakonczeniu roku finansowego;
2) sprawozdaniem rzeczowym sporzgadzanym nie pdzniej niz do ostatniego dnia
trzeciego miesigca nastepujgcego po zakonczeniu roku finansowego.
8. Sprawozdanie rzeczowe zawiera w szczegolnosci:
1) zestawienie zaplanowanych oraz zrealizowanych zadan;
2) termin zrealizowanych zadan;

3) ocene merytoryczng zrealizowanych zadan.

Art. 8. 1. W zakresie realizacji celow, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1, Srodki
finansowe funduszy promocji mogq zosta¢ przeznaczone na:
1) zakup towardw i ustug;
2) wspotfinansowanie programow promocyjnych i informacyjnych kwalifikujgcych
sie do uzyskania na ich realizacje wsparcia ze srodkow Unii Europejskiej;
3) udzielanie pomocy finansowej stanowigcej pomoc publiczng de minimis.

2. O pomoc finansowg ze Srodkéw funduszy promocji moga sie ubiegac:



1) przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg, majacy miejsce
zamieszkania albo siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktorzy
produkujg lub dokonujg obrotu:
a) mlekiem i przetworami mlecznymi — w przypadku Funduszu Promociji
Mieka i Przetworow Mlecznych,

b) miesem wieprzowym i wotowym oraz ich przetworami — w przypadku
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego i Wotowego,

c) przetworami zbozowymi — w przypadku Funduszu Promocji Przetwordw
Zbozowych,

d) owocami i warzywami oraz ich przetworami — w przypadku Funduszu
Promociji Owocow i Warzyw,

e) miesem drobiowym i jajami oraz ich przetworami — w przypadku Funduszu
Promociji Miesa Drobiowego i Jaj;

2) organizacje zrzeszajgce przedsiebiorcéw, o ktérych mowa w pkt 1;

3) organizacje inne niz organizacje okreslone w pkt 2, ktérych cele statutowe sg
zgodne z celami funduszy promociji, o ktérych mowa w art. 2;

4) organizacje zrzeszajgce producentéow produktéw rolno — spozywczych.

3. W przypadku zakupu towaréw i ustug, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 1,
Prezes Agenciji jest zamawiajgcym w rozumieniu ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. —
Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. Nr 19, poz. 177, z pézn. zm.”).

4. Wspdétfinansowanie, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 2, odbywa sie na zasadach
i w trybie okreslonych w przepisach Unii Europejskiej dotyczacych wsparcia
programow promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw rolnych
i zywnosciowych.

5. Pomoc, o ktorej mowa w ust. 1 pkt 3, jest udzielana zgodnie z przepisami
rozporzadzenia Komisji (WE) nr 69/2001 z dnia 12 stycznia 2001 r. w sprawie
zastosowania art. 87 i 88 Traktatu WE w odniesieniu do pomocy w ramach zasady
de minimis (Dz. Urz. WE L 10 z 13.01.2001, str. 30; Dz. Urz. UE Polskie wydanie
specjalne, rozdz. 8, t. 2, str. 138).

6. Minister witasciwy do spraw rynkow rolnych okresli, w drodze
rozporzadzenia, przeznaczenie pomocy, o ktorej mowa w ust. 1 pkt 3, warunki jej
dopuszczalnosci oraz tryb udzielania, majgc na wzgledzie:

1) zapewnienie efektywnego, skutecznego i przejrzystego wykorzystywania tej

pomocy;



2)

wykonanie zadan stuzacych realizacji celéw funduszy promociji okreslonych w
art. 2.

Art. 9. 1. Dla kazdego funduszu promocji tworzy sie odrebng komisje

zarzadzajaca.

2. Komisja Zarzadzajgca Funduszem Promocji Mleka i Przetworéw Mlecznych

sktada sie z:

1)

2)

3)

2 cztonkdéw reprezentujgcych dostawcow hurtowych lub bezposrednich, w
rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i
przetworéw mlecznych, powotywanych sposrdéd kandydatow zgtoszonych
przez ogolnokrajowe organizacje zrzeszajgce dostawcow hurtowych lub
bezposrednich;

5 cztonkow reprezentujgcych podmioty skupujace mleko i zaktady prowadzace
dziatalno§¢ w zakresie przetwdrstwa mleka niebedgce podmiotami
skupujgcymi, powotywanych sposrod kandydatow zgtoszonych przez
ogolnokrajowe organizacje zrzeszajgce zaktady przetworcze oraz podmioty
skupujace niebedace zaktadami przetworczymi;

cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, powotywanego sposrod kandydatow
zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

3. Komisja Zarzadzajgca Funduszem Promocji Miesa Wieprzowego i

Wotowego sktada sie z:

1)

2)

3)

2 cztonkow reprezentujgcych hodowcéw sSwin lub bydta rzeznego,
powotywanych sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogolnokrajowe
organizacje ich zrzeszajace;

5 cztonkdéw reprezentujgcych zaktady prowadzace dziatalno$é w zakresie
przetworstwa miesa wieprzowego i wotowego oraz przedsiebiorcow
prowadzacych dziatalno§¢ gospodarczg w zakresie uboju swin i bydta
niebedacych zaktadami przetwdrczymi, powotywanych sposrod kandydatow
zgtoszonych przez ogolnokrajowe organizacje zrzeszajgce zakfady
przetworcze oraz przedsiebiorcow prowadzacych dziatalnos¢ gospodarczg w
zakresie uboju swin i bydta niebedacych zaktadami przetwérczymi;

cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, powotywanego sposréd kandydatow

zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.



sie z:

1)

2)

1)

2)

3)

sie z:

1)

2)

4. Komisja Zarzadzajgca Funduszem Promocji Przetworow Zbozowych sktada

2 cztonkow reprezentujgcych producentéw zboz, powotywanych sposrod
kandydatow zgtoszonych przez ogdlinokrajowe organizacje ich zrzeszajace;

5 czionkdw reprezentujgcych zaktady przetworcze zboz oraz podmioty
skupujgce zboza niebedace zaktadami przetworczymi, powotywanych sposrod
kandydatow zgtoszonych przez ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace
zaktady przetworcze zbdz oraz podmioty skupujgce zboza niebedgce
zaktadami przetworczymi;

cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, powotywanego sposréd kandydatow
zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

5. Komisja Zarzgdzajgca Funduszem Promocji Owocow i Warzyw skfada sie z:
2 cztonkdw reprezentujacych producentow owocow i warzyw, powotywanych
sposrod kandydatow zgtoszonych przez ogodlnokrajowe organizacje ich
Zrzeszajace,

5 czionkéw reprezentujgcych zaktady przetwdrcze owocodw i warzyw oraz
podmioty skupujgce owoce i warzywa niebedace zaktadami przetwdérczymi,
powotywanych sposrod kandydatow zgtoszonych przez ogolnokrajowe
organizacje zrzeszajgce zaktady przetworcze owocdw i warzyw oraz podmioty
skupujace owoce i warzywa niebedgce zaktadami przetworczymi;

cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, powotywanego sposréd kandydatow
zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

6. Komisja Zarzadzajgca Funduszem Promocji Miesa Drobiowego i Jaj sktada

2 czionkéw reprezentujgcych hodowcow drobiu rzeznego i producentéw ja;,
powotywanych sposrod kandydatow zgtoszonych przez ogolnokrajowe
organizacje ich zrzeszajace;

5 cztonkdéw reprezentujgcych zaktady prowadzace dziatalno$é w zakresie
przetworstwa miesa drobiowego i pakowania jaj oraz przedsiebiorcéw
prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu
nieprowadzacych dziatalnosci w zakresie przetwérstwa miesa drobiowego i
pakowania jaj, powotywanych sposrod kandydatow zgtoszonych przez
ogolnokrajowe organizacje zrzeszajgce zakfady prowadzgce dziatalnos¢ w

zakresie przetworstwa miesa drobiowego i pakowania jaj oraz
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przedsiebiorcow prowadzacych dziatalno§¢ w zakresie uboju drobiu
nieprowadzacych dziatalnosci w zakresie przetworstwa miesa drobiowego i
pakowania jaj;

3) cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, powotywanego sposréd kandydatow

zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

Art. 10. 1. Czlonkéw komisji zarzadzajagcych powotuje i odwotuje minister
wiasciwy do spraw rynkow rolnych.

2. Kadencja cztonkéw komisji zarzadzajacych trwa cztery lata, przy czym co
dwa lata konczy sie kadencja czterech cztonkéw komisji zarzgdzajacych.

3. Cztonkowie komisji zarzadzajacych petnig swojg funkcje do dnia powotania
ich nastepcow.

4. Minister wiasciwy do spraw rynkéw rolnych odwotuje czionka komisji
zarzadzajgcej na wniosek organizaciji, ktora zgtosita jego kandydature.

5. Wniosku, o ktérym mowa w ust. 4, nie wymaga odwotanie przez ministra
wiasciwego do spraw rynkéw rolnych czionka komisji zarzadzajacej w przypadku
jego rezygnaciji.

6. Czionkostwo w komisji zarzadzajgcej wygasa w razie smierci czionka
komisji zarzadzajace;j.

7. W przypadku odwotania cztonka komisji zarzadzajgcej albo wygasniecia
jego cztonkostwa w komisji przed uptywem jego kadencji, minister wtasciwy do spraw
rynkow rolnych powotuje nowego cztonka na okres do konca tej kadencji sposréd
kandydatow reprezentujgcych organizacje, ktérg reprezentowat odwotany czionek
albo osoba, ktorej cztonkostwo wygasto.

8. Komisje zarzadzajace dziatajg na podstawie regulaminu okre$lajgcego w
szczegolnosci sposoOb reprezentacji komisji zarzadzajgcej, czestotliwos¢ jej
posiedzen oraz tryb podejmowania uchwat.

9. Z tytutu wykonywania obowigzkow wynikajacych z cztonkostwa w komisjach
zarzadzajacych, czionkom komisji przystuguje ryczatt za udziat w posiedzeniu
wyptacany ze s$rodkow funduszu promocji w wysokosci 0,15 przecietnego
miesiecznego wynagrodzenia w sektorze przedsiebiorstw bez wyptat nagréd z zysku
za czwarty kwartat roku poprzedniego, ogtoszonego przez Prezesa Gtéwnego

Urzedu Statystycznego.
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10. Minister wtasciwy do spraw rynkéw rolnych okresli, w drodze
rozporzadzenia, tryb zgtaszania kandydatow na cztonkow komisji zarzadzajacych
oraz sposob ich wyboru, majagc na uwadze zapewnienie reprezentatywnosci tych
komisji oraz udziatu w ich skfadzie oséb o wysokich kwalifikacjach i doswiadczeniu w

zakresie danej branzy.

Art. 11. 1. Do zadan komisji zarzgdzajacych nalezy:

1) reprezentowanie interesow podmiotdw dokonujgcych wptat na fundusz
promocji wobec ministra wtasciwego do spraw rynkow rolnych, innych
organdéw administracji publicznej oraz Prezesa Agencij;

2) ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi funduszu promocji;

3) coroczne ustalenie planu finansowego funduszu promocji w zakresie realizacji
celéw, o ktérych mowa w art. 2;

4) coroczne sporzgdzenie sprawozdania rzeczowego funduszu promaociji.

2. W zakresie realizacji celow, o ktérych mowa w art. 2, komisje zarzadzajace:

1) podejmujg uchwaty;

2) moga ustali¢ zadania wspdlnie finansowane ze srodkéw poszczegdlnych

funduszy promociji.

Art. 12. 1. Prezes Agenciji:

1) zapewnia obstuge prawng oraz techniczno — biurowg funduszy promociji oraz
komisji zarzadzajgcych;

2) sporzadza sprawozdania finansowe funduszy promocji.
2. Prezes Agencji odmawia realizacji uchwat komisji zarzgdzajgcych w

przypadku ich niezgodnosci z przepisami prawa.

Art. 13. 1. Sprawozdania rzeczowe oraz sprawozdania finansowe funduszy
promocji sg przekazywane ministrowi wtasciwemu do spraw rynkéw rolnych.

2. Dokumenty, o ktérych mowa w art. 11 ust. 1 pkt 2 — 4 oraz art. 12 ust. 1 pkt
2, sg udostepniane przez Prezesa Agencji na zasadach i w trybie okreslonych w
ustawie z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informac;ji publicznej (Dz. U. Nr 112,

poz. 1198, z pézn. zm.?).
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Art. 14. W ustawie z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oso6b
fizycznych (Dz. U. z 2000 r. Nr 14, poz. 176, z pézn. zm.”) w art. 22 dodaje sie ust.

1k w brzmieniu:

,1K. Wptaty na fundusze promocji, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1 ustawy z dnia
............ 2006 r. o funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych (Dz. U. Nr ,
poz. ), stanowig koszt uzyskania przychodu dla podmiotéw obwigzanych do ich

uiszczania.”.

Art. 15. W ustawie z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od oso6b
prawnych (Dz. U. z 2000 r. Nr 54, poz. 654, z p6zn. zm.®)) w art. 15 dodaje sie ust. 1s

w brzmieniu:

,1s. Wptaty na fundusze promocji, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1 ustawy z dnia
............... 2006 r. o funduszach promociji produktéw rolno — spozywczych (Dz. U. Nr
, poz. ), stanowig koszt uzyskania przychodu dla podmiotow obwigzanych do ich

uiszczania.”.

Art. 16. W ustawie z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i
organizacji niektorych rynkow rolnych (Dz. U. Nr 42, poz. 386, z pdzn. zm.3))

wprowadza sie nastepujgce zmiany:
1) wart. 20 w ust. 1 w pkt 2 tiret otrzymuje brzmienie:

, — uczestniczgcych w mechanizmach administrowanych przez Agencje, w tym

dotyczacych Wspdlnej Polityki Rolnej.”;

2) wart. 22:
a) w ust. 1 dodaje sie pkt 3 w brzmieniu:

»3) wptacajacy na fundusze promocji produktdéw rolno — spozywczych, o
ktorych mowa w ustawie z dnia .......... 2006 r. o funduszach promocji
produktow rolno — spozywczych (Dz. U. Nr , poz. ), lub korzystajacy ze
Srodkow tych funduszy”,

b) dodaje sie ust. 9 w brzmieniu:
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,9. Przepisu ust. 6 i 6a nie stosuje sie do przedsiebiorcow, o ktdérych mowa w
ust. 1 pkt 3.7,

3) w art. 25 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,1. Organy administracji publicznej udostepniajg Agencji nieodptatnie dane
zawarte w rejestrach oraz ewidencjach prowadzonych na podstawie odrebnych
przepisdw, niezbedne do realizowania przez Agencje zadan w ramach
mechanizméw Wspdlnej Polityki Rolnej oraz funduszy promocji produktéw rolno —

spozywczych.”.

Art. 17. W ustawie z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i
przetworéw mlecznych (Dz. U. z 2005 r. Nr 244, poz. 2081 oraz z 2006 r. Nr 50, poz.

363) wprowadza sie nastepujgce zmiany:

1) wart. 1 uchyla sie pkt 2 3;

2) art. 2 otrzymuje brzmienie:
JArt. 2. Do dziatalnosci prowadzonej przez Agencje Rynku Rolnego, zwang
dalej "Agencjq", w zakresie zadan okreslonych w przepisach wymienionych w
zatgczniku nie stosuje sie przepisbw o ochronie konkurencji i konsumentow

oraz przepiséw o zamowieniach publicznych.”;

3) art. 46 otrzymuje brzmienie:
LArt. 46. Poza doptatami, o ktérych mowa w art. 42 pkt 2 lit. g, pochodzgcymi
ze srodkow Unii Europejskiej, na spozycie mleka i przetworow mlecznych w
przedszkolach i szkotach, z wylgczeniem szkdt wyzszych, przeznacza sie
Srodki finansowe pochodzace z Funduszu Promocji Mleka i Przetwordw

Mlecznych, przewidziane w planie finansowym tego Funduszu.”;

4) uchyla sie rozdziat 5.

Art. 18. 1. W 2007 r. rok finansowy funduszy promociji trwa od dnia 1 kwietnia
do dnia 31 grudnia.

14



2. Plan finansowy na 2007 r. fundusze promocji uchwalajg do dnia 1 kwietnia
2007 r.

Art. 19. 1. Do pierwszego sktadu komisji zarzadzajgcej minister wiasciwy do
spraw rynkow rolnych powotuje potowe cztonkdw na dwa lata, a pozostatych
cztonkow na cztery lata.

2. Pierwsze posiedzenie komisji zarzadzajacej zwotuje minister wiasciwy do
spraw rynkéw rolnych w terminie 14 dni od dnia powotania wszystkich cztonkéw

danej komisiji.

Art. 20. 1. Srodki zgromadzone na wyodrebnionym rachunku Funduszu
Promociji Mleczarstwa, o ktorym mowa w art. 52 ustawy wymienionej w art. 17, stajg
sie z dniem wejScia w zycie niniejszej ustawy Srodkami finansowymi Funduszu
Promocji Mleka i Przetworow Mlecznych.

2. Prezes Agencji Rynku Rolnego na podstawie informaciji, o ktérych mowa w
art. 10 ust. 1 pkt 5 lit. a ustawy wymienionej w art. 17, moze, w drodze decyzji
administracyjnej, dokonac rozliczenia naleznych wptat na Fundusz Promocji Mleka i
Przetworéw Mlecznych za rok kwotowy 2006/2007.

3. Postepowania w sprawach dotyczgcych dofinansowania ze S$rodkéw
Funduszu Promocji Mleczarstwa, wszczete i niezakonczone przed dniem wejscia w
zycie niniejszej ustawy, toczg sie na zasadach i w trybie okreslonych w przepisach
dotychczasowych.

4. Szczegotowe zasady gospodarowania Funduszem Promocji Mleczarstwa
oraz jego plan finansowy, ustalone przez Komisje Porozumiewawczg do Spraw
Mleka i Przetworéw Mlecznych, stosuje sie do dnia ustalenia zasad gospodarowania
srodkami finansowymi oraz planu finansowego Funduszu Promocji Mleka i

Przetworéw Mlecznych.

Art. 21. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2007 r.

" Niniejsza ustawa zmienia sie: ustawe z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od 0s6b
fizycznych, ustawe z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od oséb prawnych, ustawe z dnia
11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektorych rynkow rolnych oraz ustawe z dnia

20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworéw mlecznych.
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2 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 14, poz. 113, Nr 90, poz. 756,
Nr 143, poz. 1199, Nr 179, poz. 1484 i Nr 143, poz. 1028 i 1029.

% Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 97, poz. 964 oraz z 2005 r. Nr
14, poz. 115, Nr 132, poz. 1110, Nr 141, poz. 1182 , Nr 163, poz. 1362 i Nr 169, poz. 1420 oraz z
2006 r. Nr 92, poz. 638 i Nr 133, poz. 935.

9 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 85, poz. 727,
Nr 86, poz. 732 i Nr 143, poz. 1199 oraz z 2006 r. Nr 66, poz. 470, Nr 104, poz. 708 i Nr 143, poz.
1031.

% Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959, Nr 116, poz.
1207, Nr 145, poz. 1537 i Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr 163, poz. 1362 i Nr 184, poz. 1539 oraz z
2006 r. Nr 79, poz. 551.

® Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2002 r. Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr
240, poz. 2407 oraz z 2005 r. Nr 64, poz. 565 i Nr 132, poz. 1110.

7 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2000 r. Nr 22, poz. 270,
Nr 60, poz. 703, Nr 70, poz. 816, Nr 104, poz. 1104, Nr 117, poz. 1228 i Nr 122, poz. 1324, z 2001 r.
Nr 4, poz. 27, Nr 8, poz. 64, Nr 52, poz. 539, Nr 73, poz. 764, Nr 74, poz. 784, Nr 88, poz. 961, Nr 89,
poz. 968, Nr 102, poz. 1117, Nr 106, poz. 1150, Nr 110, poz. 1190, Nr 125, poz. 1363 i 1370 i Nr 134,
poz. 1509, z 2002 r. Nr 19, poz. 199, Nr 25, poz. 253, Nr 74, poz. 676, Nr 78, poz. 715, Nr 89, poz.
804, Nr 135, poz. 1146, Nr 141, poz. 1182, Nr 169, poz. 1384, Nr 181, poz. 1515, Nr 200, poz. 1679 i
Nr 240, poz. 2058, z 2003 r. Nr 7, poz. 79, Nr 45, poz. 391, Nr 65, poz. 595, Nr 84, poz. 774, Nr 90,
poz. 844, Nr 96, poz. 874, Nr 122, poz. 1143, Nr 135, poz. 1268, Nr 137, poz. 1302, Nr 166, poz.
1608, Nr 202, poz. 1956, Nr 222, poz. 2201, Nr 223, poz. 2217 i Nr 228, poz. 2255, z 2004 r. Nr 29,
poz. 257, Nr 54, poz. 535, Nr 93, poz. 894, Nr 99, poz. 1001, Nr 109, poz. 1163, Nr 116, poz. 1203,
12051207, Nr 120, poz. 1252, Nr 123, poz. 1291, Nr 162, poz. 1691, Nr 210, poz. 2135, Nr 263, poz.
2619 i Nr 281, poz. 2779 i 2781 oraz z 2005 r. Nr 25, poz. 202, Nr 30, poz. 262, Nr 85, poz. 725, Nr
86, poz. 732, Nr 90, poz. 757, Nr 102, poz. 852, Nr 143, poz. 1199 i 1202, Nr 155, poz. 1298, Nr 164,
poz. 1365 i 1366, Nr 169, poz. 1418 i 1420, Nr 177, poz. 1468, Nr 179, poz. 1484, Nr 180, poz. 1495 i
Nr 183, poz. 1538 oraz z 2006 r. Nr 46, poz. 328, Nr 104, poz. 708 i 711 i Nr 107, poz. 723.

8 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2000 r . Nr 60, poz. 700
i 703, Nr 86, poz. 958, Nr 103, poz. 1100, Nr 117, poz. 1228 i Nr 122, poz. 1315 i 1324, z 2001 r. Nr
106, poz. 1150, Nr 110, poz. 1190 i Nr 125, poz. 1363, z 2002 r. Nr 25, poz. 253, Nr 74, poz. 676, Nr
93, poz. 820, Nr 141, poz. 1179, Nr 169, poz. 1384, Nr 199, poz. 1672, Nr 200, poz. 1684 i Nr 230,
poz. 1922, z 2003 r. Nr 45, poz. 391, Nr 96, poz. 874, Nr 137, poz. 1302, Nr 180, poz. 1759, Nr 202,
poz. 1957, Nr 217, poz. 2124 i Nr 223, poz. 2218, z 2004 r. Nr 6, poz. 39, Nr 29, poz. 257, Nr 54, poz.
535, Nr 93, poz. 894, Nr 121, poz. 1262, Nr 123, poz. 1291, Nr 146, poz. 1546, Nr 171, poz. 1800, Nr
210, poz. 2135 i Nr 254, poz. 2533, z 2005 r. Nr 25, poz. 202, Nr 57, poz. 491, Nr 78, poz. 684, Nr
143, poz. 1199, Nr 155, poz. 1298, Nr 169, poz. 1419 i 1420, Nr 179, poz. 1484, Nr 180, poz. 1495 i
Nr 183, poz. 1538 oraz z 2006 r. Nr 94, poz. 651 i Nr 107, poz. 723.
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UZASADNIENIE

Projektowana ustawa o funduszach promociji produktéw rolno — spozywczych
tworzy fundusze promociji produktoéw rolno — spozywczych oraz okresla ich zadania,
zasady finansowania, organizacje i funkcjonowanie.

Z uwagi na postepujaca liberalizacje handlu, w tym produktami rolno —
spozywczymi, wymiana handlowa pomiedzy panstwami Unii Europejskiej a
panstwami trzecimi bedzie nabiera¢ coraz wiekszego znaczenia. Z tego powodu
reforma Wspdlnotowej Polityki Rolnej bedzie podagzata w podobnym kierunku.
Dlatego tez, przewidujgc nieuchronne zmiany oraz majgc na uwadze swobodny
przeptyw towarow na jednolitym, wewnetrznym rynku Unii Europejskiej oraz na
rynkach pozaunijnych traktowanych jako rynki zagraniczne, nalezy podja¢ dziatania
wspierajgce konkurencyjnos¢ (przede wszystkim poprzez budowanie trwatych
powigzan handlowych) oraz ugruntowacC pozycje polskich produktéw rolnych na
rynku wspoélnotowym i wybranych strategicznych rynkach s$wiatowych, a takze
zdobywac¢ nowe rynki. Praktycznie we wszystkich panstwach czionkowskich Unii
Europejskiej wikadze pomagajg finansowaé wspieranie sprzedazy produktéw rolnych
wymienionych w zatgczniku | do Traktatu ustanawiajgcego Wspélnote Europejska. W
panstwach tych prowadzone sg zinstytucjonalizowane dziatania majgce na celu
wspieranie krajowych producentéw w sektorze rolniczym. Realizowane sg one m. in.
poprzez reklame, wspieranie eksportu, oznaczenia jakosciowe czy organizowanie
wspoélnych ,tematycznych” stoisk na targach i wystawach. Taka forma pomocy
dotyczy poszczegolnych kategorii produktéw (np. nabiat czy wotowina), a nie
konkretnej marki danego producenta.

Panstwa czionkowskie Unii Europejskiej finansujg powyzsze dziatania,
zarowno przez bezposredni wkiad z budzetu, jak i z opfat ,parafiskalnych” i
obowigzkowych sktadek. Jednakze wykorzystanie Srodkow bezposrednio
pochodzgcych z budzetu panstwa, jako swego rodzaju publiczna interwencja,
czestokro¢ jest kwestionowane przez Komisje Europejskg jako niezgodne z art. 28
(dawny art. 30) Traktatu ustanawiajgcego Wspdlnote Europejskg (zaktocenie
konkurencji, ktére moze wptyng¢ na wymiane handlowg miedzy panstwami
cztonkowskimi — vide wyrok Europejskiego Trybunatu Sprawiedliwosci z dnia
24.11.1982 r. w sprawie Komisja Europejska przeciwko Irlandii o stwierdzenie, ze
podejmujgc $rodki w celu promowania towardow irlandzkich w Irlandii, Irlandia

uchybita zobowigzaniom, ktére na niej cigzg na mocy art. 30 Traktatu
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ustanawiajgcego Wspolnote Europejskg — sprawa 249/81), badz tez jest wprost
uznawane przez Komisje za pomoc publiczng, ktéra narusza art. 87 Traktatu
ustanawiajgcego Wspolnote Europejska.

Aby ustrzec sie przed podobnymi zarzutami czes¢ panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej (Austria, Irlandia, Niemcy) stosuje obecnie rozwigzanie polegajace na
gromadzeniu w sposob ,ustawowy” srodkéw, ktére nastepnie sg przeznaczane na
szeroko rozumiane polepszenie sytuacji branzy. Reasumujac, dziatania te nie sg
finansowane ze srodkoéw budzetowych — srodki zapewniajg branze, ktérych produkty
objete sg wsparciem. Udziat poszczegdlnych panstw czionkowskich ogranicza sie
jedynie do zapewnieniu obstugi instytucjonalnej funduszy w zakresie systemowego
pobierania i gromadzenia srodkow, obstugi formalnoprawnej oraz finansowo—
ksiegowe;j.

Przedktadajac opisane powyzej europejskie doswiadczenia ze wspieraniem
sprzedazy, a takze w zwigzku z istniejgcymi problemami polskiego sektora rolnego w
postaci trudnosci w znalezieniu rynkéw zbytu, duzego rozproszenia producentéw —
reprezentanci branz (m. in. branzy miesnej) wystapili z wnioskiem o uruchomienie
dziatah majacych na celu stworzenie mechanizmu, ktéry zapewniatby skuteczng
promocje branzowa, ktérej celem bytyby wzrost sprzedazy polskich produktéw
rolnych, a w konsekwencji zdobycie trwatych rynkéw zbytu (trwate wspieranie
konkurencyjnosci, w tym eksportowej), poprawa jakosci produkowanych wyrobow
(cel ditugofalowy, realizowany w perspektywie wielu lat), integracja branzowa
(zarbwno pozioma jak i pionowa), co przejawiatoby sie tworzeniem silnych grup
skupionych wokot poszczegdinych produktow.

Dlatego majgc na uwadze wzorce z powodzeniem realizowane w innych
panstwach Unii Europejskiej, ograniczenia wynikajgce z przepisow Traktatu
ustanawiajgcego Wspolnote Europejskg (w szczegdlnosci kwestia pomocy publicznej
oraz zakaz dziatan mogacych spowodowaé zaktdcenie konkurencji), pozytywne
efekty dziatan realizowanych dotychczas w ramach Funduszu Promocji Mleczarstwa,
a takze potencjat produkcyjny proponuje sie powotanie i stworzenie systemowych
oraz instytucjonalnych podstaw do funkcjonowania funduszy promocji.

Gtéwnym celem utworzenia funduszy promociji jest wzrost spozycia i promocji
produktow rolno — spozywczych. W ramach realizacji tego celu projektowana ustawa
wyznacza zakres dziatan, ktore bedg finansowane ze srodkéw finansowych

funduszy. Sg to: dziatania informujgce o jakosci oraz cechach i zaletach produktéw,
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dziatania majgce na celu promocje spozycia poszczegoélnych produktow, wspieranie
udzialu w wystawach i targach, prowadzenie badan rynkowych dotyczacych
poszczegolnych produktdéw, wspieranie prac badawczo — rozwojowych majacych na
celu poprawe jakosci i wzrost spozycia produktéw oraz wspieranie udziatu krajowych
organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych i
instytucji Unii Europejskiej lub bedacych czionkami statutowych organow tych
organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku poszczegdinych produktéw. Projekt
ustawy zakresla jedynie pole dziatah, nie precyzujgc konkretnych przedsiewziec,
gdyz szczegdétowa regulacja w tym zakresie, przy szybkim tempie rozwoju
spotecznego, form reklamy, marketingu uniemozliwiatby elastyczne i szybkie
dostosowanie sie do wymogow rynkowych. Dlatego konkretne ustalenie zadan
realizowanych ze srodkéw finansowych funduszu w danym roku naleze¢ bedzie do
wytgcznej kompetencji komisji zarzgdzajgcych danym funduszem. To one w
zasadach gospodarowania oraz corocznym planie finansowym danego funduszu
promocji beda okresla¢ zadania, mieszczace sie w zakresie celow i dziatan
okreslonych w projektowanej ustawie, ktore beda realizowane ze srodkéw
finansowych funduszy. Taka konstrukcja umozliwi szybkie reagowanie na wszelkie
zmiany sytuacji rynkowej w danej branzy.

Okreslone w projekcie ustawy stawki wptat na poszczegdlne Fundusze sg
wzorowane na rozwigzaniach stosowanych w ostatnim okresie dla Funduszu
Promocji Mleczarstwa, tj. ich wysokos¢ wynosi okoto 0,1 % s$redniej ceny rynkowej
danego produktu. Przy tak okreslonych stawkach, wykorzystujac dane statystyczne
Gtéwnego Urzedu Statystycznego o wielkosci lub wartosci towaréw stanowigcych
podstawe wptaty mozna oszacowadé, ze roczne prognozowane coroczne wptywy na:

1) Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego i Wotowego wyniosg ok. 10 500 000 zi;
2) Fundusz Promocji Przetworéw Zbozowych wyniosg ok. 2 000 000 zt;

3) Fundusz Promocji Owocow i Warzyw wyniosg ok. 5 800 000 zi;

4) Fundusz Promocji Miesa Drobiowego i Jaj wyniosg ok. 5 700 000 zi.

Natomiast w przypadku Funduszu Promocji Mleka i Przetworow Mlecznych,
bioragc pod uwage dotychczasowe doswiadczenia w wydatkowaniu srodkow tego
Funduszu oraz postulowane przez branze potrzeby zwigzane z przeciwdziataniem
spadkowi spozycia mleka i przetworéw mlecznych proponowane jest przywrécenie

wielkosci skfadki do stawki wprowadzonej na mocy nieobowigzujgcej juz ustawy z
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dnia 6 wrzesnia 2001 r. o regulacji rynku mleka i przetworéw mlecznych (Dz. U. Nr
129, poz. 1446 i Nr 154, poz. 1797, z 2002 r. Nr 107, poz. 937 oraz z 2003 r. Nr 189,
poz. 1853), ktora wynosi ok. 0,2 % Sredniej ceny rynkowej. Bazujgc na dostepnych
danych statystycznych mozna oszacowaé coroczne wptywy na Fundusz Promocji
Mieka i Przetworow Mlecznych na kwote ok. 16 000 000 zt.

Podkreslenia wymaga, fakt, iz w analogicznych funduszach funkcjonujgcych w
Unii Europejskiej stawki te sg duzo wyzsze (np.: wysokos¢ obowigzujacej stawki w
Niemczech wynosi ok. 0,4% ceny rynkowej produktu).

Srodki finansowe funduszy promocji zalicza sie do $rodkéw publicznych.
Proponowany w projekcie ustawy obowigzek wptat na wyodrebnione Fundusze
Promociji nosi cechy wskazane w art. 5 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 30 czerwca 2005 r.
o finansach publicznych (Dz. U. Nr 249, poz. 2104, z pézn. zm.). Majac na wzgledzie
fakt, ze wptaty sg wnoszone na wyodrebniony rachunek bankowy Agencji Rynku
Rolnego i nie stanowig jej przychodu, przy okresleniu charakteru srodkéw Funduszy
Promocji, nalezy oprzec sie na dochodach publicznych, a wiasciwie na zrédtach je
tworzacych. Zgodnie z art. 5 ust. 2 pkt 2 ustawy o finansach publicznych, dochodami
publicznymi sg inne dochody nalezne, na podstawie odrebnych ustaw, budzetowi
panstwa, jednostkom samorzadu terytorialnego oraz innym jednostkom sektora
finanséw publicznych. Wptaty na fundusze promocji mieszczg sie w tej kategorii.
Agencja Rynku Rolnego jest panstwowg osobg prawng utworzong odrebng ustawg w
celu wykonywania zadan publicznych i jest zaliczana do sektora finanséw
publicznych. Natomiast fundusze promocji nie majg osobowosci prawnej, a tym
samym nie mogq by¢ rozpatrywane w oderwaniu od Agencji. Majgc na uwadze
powyzsze zasadnym jest zaliczenie wptat na fundusze promocji do kategorii srodkow
publicznych w rozumieniu ustawy o finansach publicznych.

Woptaty na fundusze promoc;ji traktowane jako srodki publiczne majg charakter
powszechny w stosunku do przedsiebiorcéw prowadzacych dziatalnos¢ gospodarczg
w niektérych sektorach gospodarki. W zwigzku z tym w celu zapewnienia réwnych
zasad konkurencji pomiedzy podmiotami prowadzacymi dziatalnos¢ gospodarczg w
danym obszarze koniecznym jest wprowadzenie rozwigzan zapewniajgcych
skuteczne wypetnianie obowigzku wptat. Dodatkowo w celu unikniecia zbytniej
komplikacji administracyjnej proponowane rozwigzania powinny stosowac
instrumenty znane przedsiebiorcom przy rozliczaniu danin publicznych takich jak np.

podatek od towardw i ustug. Dlatego w art. 5 projektu ustawy zostaty zastosowane
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instytucje znane przedsiebiorcom (takie jak obowigzek przesytania przez
zobowigzanego do wptat deklaracji o ilosci badz wartosci towaru stanowigcego
podstawe wptaty) z rozwigzan stosowanych przy $cigganiu podatku od towardw i
ustug.

Dotychczasowe doswiadczenia w przypadku istniejgcego Funduszu Promocji
Mleczarstwa wskazujg, ze niezbednym, w zakresie wptat i podmiotéw wptacajacych,
jest odniesienie do odpowiedniego stosowania przepiséw dziatu Il i VI ustawy z dnia
29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa. Wynika to z faktu, iz niezbednym w
procesie skutecznego egzekwowania zalegtych wptat jest nie tylko poddanie wptat na
fundusze rezimowi dziatu Il ustawy — Ordynacja podatkowa, ale takze wyposazenie
Prezesa Agencji w uprawnienia kontrolne, ktére sg okreslone w dziale VI tej ustawy.
W przypadku braku uprawnien kontrolnych, jezeli podmiot obowigzany do wptat nie
przekaze deklaracji o ilosci lub wartosci towaru stanowigcego podstawe wptaty — nie
bedzie mozliwym okreslenie jej wysokosci.

W art. 3 projektu ustawy okreslono podmioty podlegajgce obowigzkowi wptat
na kazdy z funduszy promocji oraz wysokosC wptaty. Zasadg przy okreslaniu
podmiotdw obowigzanych do wptat (wzorem istniejacego Funduszu Promocji
Mleczarstwa) jest zwolnienie z wptat rolnikébw sprzedajacych swoje produkty
bezposrednio konsumentom.

Majac powyzsze na uwadze w projekcie ustawy okreslono, ze w przypadku:

1) Funduszu Promocji Mleka i Przetworow Mlecznych obowigzanymi do wptat sg
podmioty skupujace mleko, a wptata jest naliczana od ilosci skupionego przez
nie mleka;

2) Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego i Wotowego obowigzanymi do wptat
sq przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w zakresie uboju $win
lub bydfa, a wysokos¢ wptaty jest naliczana od ilosci kilogramdw skupionego
zywca wieprzowego i wotowego; takie rozwigzanie umozliwi skuteczng
weryfikacje wysokosci naleznego zobowigzania na fundusz na podstawie
dowoddw ksiegowych;

3) Funduszu Promocji Przetworéw Zbozowych obowigzanymi do wptat sg
przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w zakresie wytwarzania
produktow przetworstwa pszenicy, zyta, jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz
gryki, a wysokos¢ wptaty jest naliczana od tony skupionej pszenicy, zyta,

jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki z przeznaczeniem na przetworzenie;
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takie rozwigzanie umozliwi skuteczng weryfikacje wysokosci naleznego

zobowigzania na fundusz na podstawie dowodéw ksiegowych;

4) Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw obowigzanymi do wptat sg
przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku od towaréw i ustug, ktérzy
wytwarzajg owoce i warzywa — sktadka jest naliczana od 1000 zt wartosci
sprzedanych przez tych przedsiebiorcow towaréw, a takze podatnikéw
podatku od towarow i ustug, ktérzy skupujg owoce i warzywa od tzw. rolnikow
ryczattowych w celu przetworzenia lub odsprzedazy — sktadka jest naliczana
od 1000 zt wartosci skupionych przez nie towardw; naliczanie wptat na
fundusz od wartosci sprzedanych lub skupionych towaréw, a nie np.: od tony
uzasadnione jest faktem, iz owoce i warzywa to duza réznorodnos$¢ produktéw
i duze zrdéznicowanie cen zalezne od sezonowosci produkcji, dlatego tez
proponowane rozwigzanie jest rozwigzaniem ujednolicajgcym i powodujgcym
mniejsze obcigzenie dla podmiotdw zobowigzanych do wptat;

5) Funduszu Promocji Miesa Drobiowego i Jaj obowigzanymi do wpftat sg
przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju drobiu,
a wysokos$¢ wptaty jest naliczana od skupionego kilograma drobiu zywego
oraz przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie
pakowania jaj, a wpfata jest naliczana od 1000 sztuk zapakowanych jaj; takie
rozwigzanie umozliwi skuteczng weryfikacje wysokosci zobowigzania.

Do zarzadzania poszczegodlnymi funduszami proponuje sie powotaé¢ komisje
zarzadzajgce, w sktad ktorych wchodzg przedstawiciele wiasciwej branzy. Do zadan
komisji naleze¢ bedzie m. in. ustalanie zasad gospodarowania danym funduszem i
planu finansowego, podejmowanie uchwat w zakresie realizacji celéw okreslonych w
art. 2 projektu ustawy. Zgodnie z art. 10 projektowanej ustawy cztonkéw komisji
zarzadzajgcych powotuje i odwotuje minister wiasciwy do spraw rynkoéw rolnych
sposrod kandydatéw zgtoszonych przez poszczegdlne branze. Tryb zgtaszania
kandydatow na cztonkoéw komisji zarzadzajacych oraz sposéb ich wyboru zostang
okreslone przez ministra wiasciwego do spraw rynkéw rolnych w drodze
rozporzadzenia.

Majac na uwadze dotychczasowe dziatania Funduszu Promocji Mleczarstwa,
wzorce z powodzeniem realizowane w innych panstwach Unii Europejskiej, a takze
obowigzujace przepisy w szczegolnosci dotyczgace pomocy publicznej, Srodki

finansowe funduszy promocji mogq zosta¢ przeznaczone:
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1) zakup ustug promocyjnych (m. in. kampanii promocyjno — informacyjnych,
emisji spotéw reklamowych) w trybie ustawy Prawo zamoéwien publicznych;

2) udzielanie pomocy finansowej indywidualnym beneficientom Srodkow
funduszy promociji; pomoc taka bedzie udzielana zgodnie z przepisami
rozporzadzenia Komisji (WE) nr 69/2001 z dnia 12 stycznia 2001 r. w sprawie
zastosowania art. 87 i 88 Traktatu WE w odniesieniu do pomocy w ramach
zasady de minimis i nie bedzie mogta przekroczy¢ 100 000 euro w ciggu 3 lat;

3) wspotfinansowanie programow  promocyjnych i informacyjnych, ktére
kwalifikujg sie do uzyskania wsparcia ze srodkéw Unii Europejskie;.

Zgodnie z przepisami Unii Europejskiej mozliwe jest udzielanie organizacjom
branzowym dofinansowania do realizacji kampanii promocyjnych lub informacyjnych
dotyczacych réznego rodzajow produktéw rolno — spozywczych. Mechanizm ten daje
mozliwo$¢ pozyskania do 80% poniesionych kosztow netto na tego rodzaju dziatania,
natomiast pozostate 20% pochodzi¢ powinno ze Srodkéw wilasnych organizacji
zgtaszajacej projekt kampanii. Srodki te mogq zostaé pozyskane sposréd cztonkow
takiej organizacji lub z optat o charakterze parafiskalnym. Nalezy zauwazy¢, ze
,zainwestowanie” srodkéw finansowych funduszy promocji w tego rodzaju dziatanie
moze przynies¢ nawet czterokrotnie wieksze srodki pochodzgce z tego mechanizmu
Wspdlnej Polityki Rolnej. Dodatkowo zaproponowane jednolite podejscie do obstugi
Srodkow pochodzgcych z mechanizmu WPR oraz funduszy promocji, w tym m.in.
jednolity proces wnioskowania i wyptacania, utatwi beneficjentom korzystanie z tych
srodkow.

Przeznaczanie s$rodkéw finansowych funduszy promocji w powyzszych
formach zapewni przejrzystoS¢ oraz racjonalnos¢ wydatkowania $rodkéw
finansowych funduszy promocji.

Majac na wzgledzie dotychczasowe rozwigzania stosowane i sprawdzone
oraz doswiadczenie zdobyte podczas administrowania Funduszem Promocji
Mleczarstwa, w projekcie ustawy okreslono:

1) sposob prowadzenia gospodarki finansowej funduszy promociji, ktéra w swietle
przepisow o finansach publicznych powinna zapewnia¢ jednolitos¢, jawnos¢ i
przejrzystos¢ prowadzonych dziatah oraz pozostawiaC kwestie zarzadzania
Srodkami w gestii komisji zarzgdzajacych. W zwigzku z powyzszym
zaproponowano wprowadzenie odrebnych dla poszczegdélnych funduszy

promocji zasad gospodarowania srodkami finansowymi oraz planéw
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finansowych, gdzie ustalane bytyby zadania realizowane w roku finansowym

oraz wysokos$¢ pomocy finansowej;

2) kwestie zwigzane ze sporzgdzaniem, oprécz sprawozdania finansowego z
dziatalnosci kazdego z funduszy promocji, takze sprawozdania rzeczowego —

w zwigzku z faktem, iz fundusze promocji bedg odrebnymi instytucjami

zasadnym jest wprowadzenie obowigzku sktadania odrebnych sprawozdan

rzeczowych.

Ze wzgledu na racjonalnos$¢ i zbiezno$¢ wydatkowania srodkoéw funduszy,
ktorych jest wzrost spozycia i promocja produktow rolno-spozywczych, ktory to cel
bedzie realizowany gtoéwnie przez dziatania okreslone w art. 2 ust. 2 pkt 1 — 5 lit. a —
e projektu ustawy — niezbednym jest zabezpieczenie, by w corocznych planach
finansowych wiekszos¢ srodkéw byta przeznaczana wiasnie na te dziatania.

W zwigzku z powyzszym proponuje sie by na powyzsze dziatania przeznaczac
przynajmniej 96% kwoty zapisanej w corocznym planie finansowym kazdego
funduszu. Pozostata kwota w wysokosci do 5% bytaby przeznaczana na wspieranie
dziatalnosci krajowych organizacji branzowych biorgcych wudziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetow organizacji miedzynarodowych i
instytucji Unii Europejskiej zajmujacych sie problemami danego rynku. Jest to
bowiem dziatanie, ktére bedzie miato najmniejszy wplyw na wzrost spozycia
produktéw rolno — spozywczych.

W zwigzku z projektowang ustawg nalezy dokonaé odpowiednich zmian w
ustawie z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz. U. z
2000 r. Nr 14, poz. 176, z p6zn. zm.) oraz w ustawie z dnia 15 lutego 1992 r. o
podatku dochodowym od osob prawnych (Dz. U. z 2000 r. Nr 54, poz. 654, z p6ézn.
zm.). Wptaty na fundusze promocji powinny stanowi¢ koszt uzyskania przychodu w
rozumieniu przepisow o podatku dochodowym od oséb fizycznych oraz od osoéb
prawnych. Nie ulega bowiem watpliwosci, iz poniesienie wydatku w postaci skfadki
na fundusze promocji bedzie miato wptyw na zwiekszenie przychodéw podmiotow
obowigzanych do wptat. Funkcjonowanie funduszy promocji, ze wzgledu na cel, dla
jakiego zostaty powotane — wzrost spozycia produktdw rolno — spozywczych — w
dtugofalowej perspektywie spowoduje rozszerzenie rynkdw zbytu oraz zwiekszony
popyt na te produkty. Naturalng konsekwencjg wzrostu popytu jest odpowiednia

reakcja podmiotéw wytwarzajacych produkty rolno-spozywcze, ktore zwiekszg swojg
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produkcje. Wzrost produkcji natomiast bedzie skutkowata wyzszymi podatkami
odprowadzanymi do Skarbu Panstwa.

W zwigzku z utworzeniem funduszy promocji nalezy dokona¢ odpowiednich
zmian w ustawie z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji
niektorych rynkoéw rolnych (Dz. U. Nr 42, poz. 386, z p6ézn. zm.). W tym zakresie w
projekcie okreslono, ze przedsiebiorcy wpfacajgcy na fundusze promocji lub
korzystajace ze srodkéw tych funduszy podlegajg wpisowi do centralnego rejestru
prowadzonego przez Agencje. Rowniez w art. 25 ust. 1 ustawy o ARR rozszerzono
zakres nieodptatnego udostepniania Agencji przez organy administracji publicznej
danych zawartych w rejestrach oraz ewidencjach prowadzonych na podstawie
odrebnych przepiséw, niezbednych do realizowania zadah w ramach funduszy
promocji (art. 16 pkt 3 projektu ustawy).

Zmiany w ustawie z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i
przetworéw mlecznych (Dz. U. z 2005 r. Nr 244, poz. 2081, z pézn. zm.) sg
konsekwencjg nhowo utworzonego Funduszu Promocji Mleka i Przetworéw Mlecznych
i uchylajg przepisy dotyczace Funduszu Promocji Mleczarstwa (art. 17 projektu
ustawy).

Przepisy zawarte w projekcie ustawy nie sg przepisami technicznymi, dlatego
projekt ustawy nie podlega notyfikacji w rozumieniu przepiséw rozporzgdzenia Rady
Ministréw z dnia 23 grudnia 2002 r. w sprawie funkcjonowania krajowego systemu
notyfikacji norm i aktéw prawnych (Dz. U. Nr 239, poz. 2039 oraz z 2004 r. Nr 65,
poz. 597).

Projekt ustawy jest zgodny z prawem Unii Europejskiej.

Zgodnie z art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnosci lobbingowej w
procesie stanowienia prawa (Dz. U. Nr 169, poz. 1414) projekt ustawy zostat
zamieszczony na stronie Biuletynu Informacji Publicznej Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi.

Projekt ustawy nie zostat ujety w Programie Prac Legislacyjnych Rady

Ministrow.
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OCENA SKUTKOW REGULACJI

1. Podmioty, na ktére oddziatuje projektowana ustawa

Podmioty wptacajace na fundusze promocji produktéw rolno — spozywczych
(podmioty skupujace mleko, przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w
zakresie uboju $win Iub uboju bydfa, przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnosc
gospodarczg w zakresie wytwarzania produktéw przetworstwa pszenicy, zyta,
jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki, przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku
od towardw i ustug, ktérzy wytwarzajg owoce i warzywa lub je skupuja,
przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w zakresie uboju drobiu lub

pakowania jaj) oraz Agencja Rynku Rolnego.

2. Wplyw projektowanej ustawy na sektor finanséw publicznych
Projektowana ustawa nie wptynie na dochody budzetu panstwa, poniewaz:
1) srodki finansowe funduszy promocji pochodzg ze skladek podmiotéw z
okreslonych branz (np.: podmioty skupujace mleko);
2) pracownicy Agencji Rynku Rolnego obstugujacy obecnie funkcjonujacy Fundusz

Promociji Mleczarstwa przejmg obstuge nowo tworzonych funduszy promoc;ji.

3. Wplyw projektowanej ustawy na rynek pracy

Projektowana ustawa nie zawiera przepisow, ktére w bezposredni sposéb
wptywatyby na rynek pracy. Jednakze majgc na uwadze cele, dla ktérych zostang
powotane fundusze promocji — wzrost spozycia i promoc;ji polskich produktéw rolno—
spozywczych, nalezy spodziewac sie pozytywnego oddziatywania niniejszej regulaciji

na rynek pracy w postaci zwiekszenia zatrudnienia w sektorze przetwérczym.

4. Wpltyw projektowanej ustawy na konkurencyjnosé¢ gospodarki i
przedsiebiorczos¢, w tym na funkcjonowanie przedsiebiorstw

Projektowane przepisy mogg posrednio wplyng¢ na konkurencyjnosc
gospodarki przez zapewnienie mechanizmdéw gwarantujacych regularne wspieranie
dziatah promocyjno — informacyjnych dotyczacych produktéw rolno — spozywczych.
Catos¢ dziatan objetych projektowang regulacjg zmierza ku zwiekszeniu sprzedazy

polskich produktow rolno — spozywczych na rynkach zagranicznych. Poprzez
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zwiekszony popyt na produkty rolno — spozywcze, zwiekszy sie produkcja oraz
konkurencyjnos¢ polskiego sektora rolniczego.

Projektowana ustawa bedzie miata pozytywny wptyw na przedsiebiorstwa. W
szczegolnosci kampanie promocyjne polskich produktéw rolno — spozywczych
finansowane ze srodkoéw funduszy promocji wptyng na zwiekszenie ich sprzedazy
na rynku Unii Europejskiej i rynkach zagranicznych, a co za tym idzie na

zwiekszenie produkcji przez zaktady przetworcze.

5. Wplyw projektowanej ustawy na sytuacje i rozwoj regionalny

Projektowana ustawa nie zawiera bezposrednio odniesien do poszczegolnych
regionow, jednakze ze wzgledu na umiejscowienie zaktaddéw przetwdrczych
(potencjalnych  beneficjentéw  pozytywnych efektéw dziatan promocyjnych
finansowanych ze srodkéw funduszy promocji) w catym kraju, w rejonach o bardzo
wysokim poziomie bezrobocia — powinny pozytywnie wptywaé na gospodarczg i

spoteczng sytuacje regionow w wieloletniej perspektywie.

6. Konsultacje spoteczne
Projekt ustawy zostanie poddany konsultacjom spotecznym z:
1) NSZZ RI ,Solidarnosc¢”;
2) Zwigzkiem Zawodowym Rolnictwa ,Samoobrona”;
3) Krajowym Zwigzkiem Rolnikéw, Kétek i Organizacji Rolniczych;
4) Federacjg Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych;
5) Krajowg Radg Izb Rolniczych;
6) Zarzadem Gtéwnym Zwigzku Zawodowego Pracownikow Rolnictwa RP;
7) Sekretariatem Rolnictwa Komisji Krajowej NSZZ ,Solidarnos¢”;
8) Polska Konfederacjg Pracodawcéw Prywatnych;
9) Polskg Federacjg Producentéw Zywnosci;
10)Zwigzkiem Zawodowym Rolnikéw ,,Ojczyzna”;
11)Radg Gospodarki Zywno$ciowej;
12)Krajowg Federacjg Producentéow Zboz;
13)Polskim Zwigzkiem Producentéw, Eksporteréw i Importeréw Miesa;
14)Zwigzkiem Zawodowym Centrum Narodowe Miodych Rolnikéw;
15)Federacjg Zwigzkoéw Pracodawcow — Dzierzawcow i Wihascicieli Rolnych;

16)Zwigzkiem Prywatnych Przetworcow Mieka;
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17)Stowarzyszeniem Rzeznikoéw i Wedliniarzy RP;

18)Krajowym Zwigzkiem Spotdzielni Mleczarskich;

19)Polskim Zwigzkiem Zrzeszen Hodowcow i Producentow Drobiu;
20)Krajowg Izbg Producentéw Drobiu i Pasz;

21)Polskim Zrzeszeniem Producentow Bydta Miesnego;
22)Krajowg Radg Drobiarskg — 1zbg Gospodarcza;

23)Polska Federacjg Hodowcow Bydta i Producentéw Mieka;
24)Unig Producentéw i Pracodawcow Przemystu Miesnego;
25)Stowarzyszeniem Mrozonej Zywnosci;

26)Krajowg Unig Producentéw Sokow;

27)Zwigzkiem Sadownikow Polskich;

28)Krajowym Stowarzyszeniem Mleczarzy;

29)Stowarzyszeniem Naukowo Technicznym Inzynieréw i Technikow Przemystu

Spozywczego.

Opracowano w Departamencie
Rynkow Rolnych:

Akceptowat:

Za zgodnos$c¢ pod wzgledem

prawnym i redakcyjnym:
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